SITUACION DE LA
Indusiria s Modas
Republica Dominicana

HACIA EL CRECIMIENTO Y LA INTERNACIONALIZACION

TERCERA EDICION | 2023

DOMINICANA
CENTRO DE EXPORTACION E INVERSION 4 ( re.a
IIIIII







fho
Mo &

.Crea

Inspira

Industria t Moda s
epublica Dominicana

HACIA EL CRECIMIENTO Y LA INTERNACIONALIZACION

OCTUBRE 2023




|ABLA
DE GONTENIDO

J/

INTRODUCCION 01

/L

IDENTIFICACION DEL VALOR
ESPECIFICO CORRESPONDIENTE A
EXPORTACIONES DE MODA

03

46

MERCADOS POTENCIALES
DE MODA 05

00

RECOMENDACION TECNICA DE
NEGOCIOS Y COMERCIO
o7

2l

DINAMICA DE
EXPORTACIONES

30

FLUJOS GLOBALES

ol

¢COMO EMPEZO LA INDUSTRIA DE
LA MODA EN LOS DISTINTOS PAISES
CONSIDERADOS EXITOSOS?

6.1. FRANCIA

6.2. LAMODA EN LA ANTIGUA ROMA
6.3. ITALIA EN LA EPOCA MODERNA
6.4. COLOMBIA

6.5. REPUBLICA DOMINICANA

02

04

06

50
51

52
53



04

LEYES E INCENTIVOS 07

/3

ACUERDOS COMERCIALES
VIGENTES EN REPUBLICA
DOMINICANA

10

00

ACUERDO PRODOMINICANA

37

LAS TECNOLOGIAS DE
INFORMACION: UN IMPULSO
MUNDIAL DE LA MODA

12

J4

MODA COMO SERVICIO
MODERNO 14

Y FEDEX 09
; l HALLAZGOS n
MODA Y LA ECONOMIA
NARANJA 13
ANEXO 14

3/

13.1. EMPRESAS DOMINICANAS
EXPORTADORAS DE MODA 94

13.1. PARTIDAS ARANCELARIAS

SELECCIONADAS. 94






Introduccion

N



1. INTRODUCCION

Este documento tiene como objetivo estudiar
la industria de la moda en la Republica
Dominicana y brindar una guia hacia la
estructuracion y la internacionalizacion de
estas empresas, asi como potencializar el
valor del disefio dentro de la dindmica de
las exportaciones de bienes y servicios. En
este sentido, se brindardn técnicas prdcticas
para el comercio, ademds de mostrar datos
claves sobre el movimiento y la dindmica de

la industria.

El presente informe  constituye una
actualizacién a los datos y ampliacion del
contenido de la versién anterior “Situacion de
la Moda en la Republica Dominicana 2022". En
este documento como principales elementos,
también se muestran los procesos seguidos por
diferentes paises enla trayectoria de desarrollo
de la industria de la moda. Se estudia
la referida industria desde la perspectiva
del lugar preponderante que ocupa en la
denominada economia creativa, dado que
ocupa un sitial de honor desde la antigiiedad
y, @ su vez, por sus efectos favorables en el
desarrollo econémico de las naciones. De
igual forma, se incluyen las organizaciones de
moda que estdn presentes en el pais y una
descripciéon de sus oficios dentro del sector.
Como parte esencial del presente informe,
se agregan recomendaciones técnicas
de negocios y comercio, donde se hace
énfasis en fomentar la competitividad a nivel
nacional y, posteriormente, su consolidacion

internacional.
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Desde el principio de los sucesivos eventos histéricos que dan origen a la denominada tercera division internacional del
trabajo, el comercio ha representado el instrumento mds expedito para la colocaciéon de bienes y servicios desde las zonas
y regiones de mayor abundancia productiva hacia las zonas caracterizadas por su escasez y baja productividad o donde ni
siquiera se producen, independientemente del motivo. En ese aspecto, en el nivel de la creacion de un determinado producto,
la internacionalizacion de las empresas ha sido considerada una via para mejorar los volimenes de ventas y generacion de
mayores niveles de rentabilidad, puesto que se aprovecha un mayor volumen de demanda y ciertos beneficios relacionados
con la adquisicion de divisas; de esa manera, se aprovechan actividades relacionadas con ciertos eventos caracteristicos
de los negocios, originados por la actividad econdmica. Tal es el caso de la existencia de ciertas estacionalidades, recesion
econdémica y volatilidad de los precios, asi como cambios bruscos en los gustos y preferencias de los consumidores. En el caso
gue nos ocupa, tenemos el valor de la presentacién y la apariencia asociada al uso de los productos caracteristicos de la
industria de la moda. Por ello, el objetivo sintetizado del estudio de Situacion de la Industria de la Moda, en su tercera version,
es investigar y analizar las estrategias de expansion de las marcas de modas nativas en un mundo caracterizado por un mayor
acercamiento transfronterizo de las naciones debido a la rapida expansion de los instrumentos digitales .

La moda es considerada, en los paises de mayores niveles de desarrollo econémico, como uno de los sectores de mayor peso
especifico en la economia; como ejemplo, destacan los casos de Espafia, Estados Unidos, China, Italia, Colombia y Turquia. En
Republica Dominicana, de igual modo, las empresas insertadas en la industria de la moda y las marcas locales se mantienen
en ascenso en sus objetivos de expandir su presencia y ganar espacio hasta llegar a ocupar ciertos nichos de mercados que
le garanticen ciertos niveles de importancia en el comercio nacional y, trasladar ese éxito hacia los mercados internacionales.

En el contexto de visualizacién de la industria de la moda, y considerando la plenitud del sector tanto en el orden de servicios
como de bienes tangibles, se tiene una real combinacion que obliga a una vinculacion de elementos que se identifican
con términos, frases y conceptos en una relativizacion de la industria del disefio y de las prendas para el consumo. En esto,
se plantea que cada palabra se asocia al comercio de este sector estableciendo las lineas para el aprovechamiento de
las oportunidades tanto a lo interno como a lo externo y los mecanismos de las empresas para acercar el servicio a los
consumidores en el dmbito de las fronteras internacionales.

En la actualidad, existe un conjunto de terminologias dentro del sector de moda que identifican la importancia del mismo
y se relacionan con las estrategias de marketing de las marcas considerando la apertura comercial y los espacios digitales
en la época moderna. En ese sentido se identifican elementos como: la internacionalizacion de las marcas, modas digitales,
identificacion de mercados, distribucién de las marcas en los mercados y el complemento de las 4P aplicado al sector; de
igual manera, productos de moda, precio de la marca, promocién de la industria y plaza de colocaciéon de las marcas.

En el marco de un mundo donde las tecnologias de la informacion marcan el paso, el nivel de conocimiento de los cambios que
se suceden a escala global, principalmente en la industria de la moda, son definitivamente importantes para adentrarse en
el proceso de apertura de negocios, mayormente cuando ese conocimiento muestra que las relaciones de competencias del
sector moda se incrementan y que la colocacion de bienes en el mercado mundial amerita que los disefiadores y las empresas,
ademds de disponer del producto, conozcan el mercado para asi aprovechar esas condiciones y utilizar la comercializacion
para proceder a acercar sus disefios y productos al consumidor.

I Ver Pérez Gomez, Carmen “Internacionalizacion de las Marcas de Modas Nativas Digitales’, Comillas
Universidad Pontificia, Facultad de Ciencias Econémicas Empresariales, Madrid, 2022.



SOBRE EL VALOR DEL DISENO DE LA MODA

Un producto de la moda estd constituido por dos (2) partes esenciales: (i) una parte intangible o disefio y, otra parte (i)
tangible: la confeccion, que es la representacion fisica de disefio; ésta ultima persigue llevar al publico consumidor el
sentir recreativo del disefo; evidentemente, la confeccion debe reflejar el ideal contemplado en el disefio por el creador,
y culminar en un producto socialmente diferenciador a la hora de vestir y socialmente deseado.

En ese sentido, los factores que contribuyen en la decision efectiva de compra corresponden a atributos del producto,
tales como calidad y disefio (Belartino, Liseras y Berges, 2016); de lo cual se infiere que, en los mercados de elevada
competitividad, como es el caso de la indumentaria, los consumidores tienden a valorar mds los aspectos diferenciadores
que les confieren ciertos atributos a las prendas de vestir para decidir sus preferencias.

El disefio se constituye en la representacion de la marca y sobre ese aspecto esencial se genera una preferencia
revelada de los consumidores en lo relativo a la fidelidad a una marca determinada; varios estudios presentan resultados
reveladores de que, tanto la calidad como el disefio de las prendas de vestir son atributos altamente valorados por los
consumidores; sin embargo, el elemento que determina la demanda sigue siendo el disefio, debido bdsicamente a que
estd mds vinculado a cierto status social.

El valor cualitativo o intangible de la marca, y su efecto diferenciador en el status social del usuario de la confeccion,
determina en cierta medida la decisiéon final del consumidor en lo relativo a la compra o no de las prendas de vestir.
Esto asi, puesto que, segun (Nannini, 2016) la moda es mds que la ropa que se usa y se articula como un dispositivo
disciplinario ya que en ella se ejercen diferentes relaciones de poder presentes en todos los dmbitos de la sociedad. Eso
se manifiesta a través del disefio que se elija al momento de decidir qué marca preferir como consumo; de manera que,
y siguiendo a (Nannini, 2016), se establece que la moda se conforma, a su vez, como un dispositivo de poder por cuanto
genera y reproduce diversos gustos de forma masiva. Y, ese poder viene intrinsecamente dado por el disefio.
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ORGANIZACIONES VISIBLES EN LA INDUSTRIA

Como elementos a destacar sobre el nivel de organizacion, y su importancia relativa, encontramos distintas entidades
que colaboran con el desarrollo y el empuje dentro del sector. Estas instituciones se desenvuelven como una voz, como
promotores y como capacitadores para la industria. Algunas de estas entidades son las siguientes:

Republica Dominicana Fashion Week
tiene como misién dar a conocer los
talentos y valores de las personas
participantes, deigualmaneramostrarel
potencial de la industria a nivel nacional
e internacional. En este escenario se
busca generar nuevas oportunidades
que aporten a la economia.

RD Fashion Week es el evento de
mayor relevancia en la industria de la
Moda Nacional que tiene Republica
Dominicana. El evento se basa en
una semana de desfiles y stands
promocionales de diferentes marcas.

Durante el marco de esta semana se han
logrado reunir importantes disefiadores
locales e internacionales quienes,
de alguna manera, han impactado
favorablemente en la trayectoria de la
moda en el pais. Con este evento, el pais
impulsa la moda y a la vez les brinda
oportunidades a los nuevos creadores
locales a proyectarse a nivel nacional e
internacional.

Entidad sin fines de lucro, cuya mision
es desarrollar la industria en el pais,
promover la capacitacion en el
sector, proveyendo su instituto como
plataforma. Con esto buscan lograr
la insercion de los distintos modistas
y disefiladores en la estructura
productiva, articulando la vinculacion
con la pequefia y mediana empresa y
que todos los sectores de la poblacién
puedan consumir la ropa disefiada por
los modistos dominicanos.

INMODA RD, promueve la creacion de
empresas de fabricacion de productos
innovadores que estimulen la industria
de la moda y la exportacion mientras se
contribuye a la marca pais, representa
los intereses de los disefiadores de moda
ante la sociedad y el gobierno, se ocupa
de explorar nuevas oportunidades
para el desarrollo de la moda y apoya
proyectos e iniciativas para elimpulso de
nuevos disefiadores, los cuales aportan
a la confianza individual y colectiva de
las personas desde la perspectiva del
disefio.

ASOCIACION
DOMINICANA

THE COEEECSULTCHR TS THE SIHEA

Asociacion sin fines de lucro que se
ha caracterizado por ser la entidad
que se ha centrado en la proyeccion
de los disefiadores del pais.

Actualmente, esta asociacion se
ha enfocado en apoyar el impulso
de sus integrantes y asi lograr el
desarrollo de la industria, ofreciendo
Diplomados de Disefio y Confeccion
de Modas, y creando programas
que beneficien las diferentes
generaciones dentro del sector.

En sentido general, la ADD busca
cultivar la consciencia del mercado
de la moda, su funcionamiento vy
retos para los disefiadores; asi como
la imagen publica y la neuro venta,
creando asi un perfil completo del
empresario moderno, de cara al
siglo XXI.

14
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Institucion dependiente del Ministerio
de Industria, Comercio y MiPymes
(MICM) desde el 22 de octubre del afio
2013, a través del decreto No. 308-13.
El INAGUJA se encarga de coordinar,
desarrollar y fomentar la manufactura
de las microempresas en la industria
de confeccion textil en todo el territorio
nacional. Tienen la responsabilidad
de fomentar la creacién de empresas
dentro de la industria textil y contribuir
a la generacion de empleo como
un elemento clave para alcanzar el
desarrollo econdmico.
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Entidad sin fines de lucro que se dedica a
la defensa de los intereses de los artesanos
y disefiadores dominicanos de la bisuteria
y otros complementos, asi como también
realizar la labor de representacion de
estos trabajadores de la moda frente a las
autoridades competentes en Republica
Dominicana. Esta asociacion trabaja en la
creacion de vinculos entre los disefiadores
y los artesanos con la finalidad de lograr
mejores niveles de cooperacion entre ellos
que se traduzcan en una elevacion de la
eficiencia de la industria.

Aeciacida De Peguenas ¥
Medinnes Empresn Teamilens [nc,

APYMETEX

Furedaciae 27

Organizacion sin fines de lucro que agrupa
alas micro, pequefias y medianas empresas
textileras y afines, con el objetivo principal
de representarles, protegerles, apoyarles y
brindarles soporte técnico y operacional,
que les permita una mayor participacion
y aprovechamiento de las oportunidades
internas y externas, incluyendo que se
promuevan leyes que beneficien al sector.




l ADITEX

ADITEX es una asociacion legalmente
constituida que agrupa en sumembresia
a las empresas que forma parte de las
industrias de la rama textil, asi como
a fabricantes de ropas de Republica
Dominicana. Fue fundada el 18 de abril
de 1979 por un grupo de empresarios
textiles que buscaban en la unidad, una
solucién a los problemas comunes de la
época y desde entonces ha agrupado
a las empresas textiles mds importantes
de Republica Dominicana. El objetivo
principal de dicha asociacion es

defender y representar los intereses de
las empresas del sector textil en general.

:!' il

CRERT T U A

Se constituye una iniciativa del Banco
Popular Dominicano para apoyar el
sector de la economia naranja. Mediante
la misma se brindard capacitacion,
lineas de crédito y productos de ahorro
a las pymes y los emprendedores
creativos del sector.

™
DESIGN

WEEK
RD/2025

Evento anual realizado en la Republica
Dominicana con el fin de exponer los
avances y logros dentro del sector
artistico y en el cual se intercambian
buenas prdcticas. Se promueven como
una plataforma que impulsa el desarrollo,
la exposicion e internacionalizacién
del disefio dominicano. Para el 2023
el Design Week abarcd dos eventos
internacionales con reconocida
importancia y prestigio, Latin American
Fashion Summit (LAFS) y la Feria
Internacional de arte Mercado Cariberio
(MECA).
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2. DINAMICA DE En el periodo
EXPORTACIONES 2018-2022 J

3 8 3
US$47335 | USS2,9434 uss 1,1916

millones de p oductosde  millon pt ode millo

confec s textiles t I d e joyer manufactu d zapatos
ianifics millones, segun los registros
€s0 sSignitico del Banco Central de Republica
un total de .
y = Dominicana (BCRD).
Grifico no.1

Exportaciones Dominicanas de textiles, calzados y joyeria
Valores en US$ millones. Periodo 2018-2022

Fuente: Elaborado por ProDominicana con datos del Banco Central
de la Repiiblica Dominicana

SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN REPUBLICA DOMINICANA




/////////////
Y
1111

11111171

////////////////////////// / /////////////////////////////// / /////////////////////////////////////////////////////// ///////////////

1111111/11111/11/1111////11111)1111111))11 1)) ) ) )] —
i
1117171111

// //
111111]]/ 1111111/ 111111111]1/]]/ 111/ // 1111111/ 11111]1]]/ // /1//
000000

Gridfico no.2
Exportaciones Dominicanas de textiles, calzados y joyeria
Valores en US$ millones. Periodo 2018-2022

1,954.2

1,888.7 1,856.9

1,320.8

| 1,847.9

2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Elaborado por ProDominicana con datos del Banco Central de la Reptiblica Dominicana.

Estas partidas representan el

il 14.2%

del total del valor exportado por el pais en el
2022, para un monto de US$1,954.2 millones.

EXPORTACIONES DEL PRIMER TRIMESTRE 2023

De acuerdo con el Banco Central de la Republica Dominicana, durante el primer trimestre
del afio, 2023, las exportaciones del sector fueron: US$479 millones para la manufactura de
calzados, US$155.1 millones correspondiente a los articulos de joyeria y conexos y, US$228.6
millones por concepto de confecciones textiles; el monto total para todas fue de US$431.6
millones. Estas cifras mostraron una disminucién del 12% en comparacion con el mismo periodo
en 2022, cuando las exportaciones para la manufactura de calzados lograron alcanzar
US$48.8 millones, los articulos de joyeria y conexos igualaron US$202.8 millones y US$238.5
millones en confecciones textiles, estas partidas constituyen un total de US$490.1 millones.

Nota: La informacion presentada en este aparte estd tomada de Banco Central de la
Republica Dominicana. Aun no ha sido publicado lo correspondiente al primer semestre 2023.
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3. EXPORTACIONES
DEL SECTOR MODA

'| Eleccion del afio 2022 como base para el estudio.
Para el presente documento, la
estructura metodoldgica relativa al

L - . Identificacion de las partidas arancelarias correspondientes
andlisis de datos fue la siguiente:

2 a prendas de vestir, calzados y joyeria, incluida la bisuteria
y confecciones en cuero, ver anexo 1.2, las subpartidas.

ALCANCE DEL ANALISIS
CUANTITATIVO

Andlisis de los datos segun régimen, haciendo especial

énfasis en el nacional.

Para el andlisis cuantitativo se tomard en cuenta a partir de las partidas arancelarias segun la Direccion General
de Aduanas.

SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN REPUBLICA DOMINICANA



Segun datos de la Direccién General de Aduanas, el valor total exportado para el 2022, considerando las partidas
identificadas correspondientes a la industria de la moda, fue de US$1,570.9 millones, este valor incluye tanto al régimen
nacional, como al de zonas francas.

A partir del andlisis realizado, encontramos que, las exportaciones de zonas francas representan el 97.8% del valor
total, esto es US$1,536.2 millones, mientras que las nacionales apenas el 1.46%, correspondiente a US$22.8 millones. El
monto restante, US$11.5 millones, el 0.73%, corresponde a Admisién Temporal y Reexportacion.

Gridfico no.3
Exportaciones Dominicanas de confeccion textil, de cuero, articulos de joyeria y calzados
Segiin régimen, Valores en US$ millones, afio 2022

Ty Exportacion Consumo de
Zonas Francas Admisiéon Temporal Nacional reexportacion

@) T m Y
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USS1,536.2M USS11.5M USS22.8M 00
A

A
97.8% 0.73% 1.46% 0.0%

Fuente: Datamarket con datos de la DGA
ZONAS
FRANCAS

El siguiente grdfico muestra los diez principales productos exportados por Republica Dominicana bajo el régimen de
zonas francas, correspondientes a la industria de la moda; para el afio 2022, estos diez productos representaron el
83.5% del total exportado por la referida industria.

Los articulos de joyeria, excluidos los de plata, representaron el principal producto de moda exportado en zonas
francas. Durante el 2022, este represent6 el 38.2%, contando con un monto de US$599.3 millones, seguido de los t-shirts
y camisetas de algoddn con un valor de US$404.3 millones y una participacion de 25.7% y, en tercer lugar, se colocaron
los articulos de joyeria de plata con un valor de US$60.4 millones y una participacion de 3.8%.




Grdfico no.4

Principales productos exportados de la industria de la Moda en Zonas Francas

Valores en US$ millones, afio 2022

Articulos de joyeria y sus
partes, de metales preciosos
distintos de la plata

‘ $599.31

38%

Articulos de joyeria y sus
partes, de plata

$60.38
4%

Suéteres "jerseys", "pull-
overs".., de punto, de fibras ...,

$45.25
2%

Calzado de deporte con suela
de caucho, plastico, cuero
natural o regenerado

$39.86
2%

Calzado con suela de caucho
o plastico y parte superior de
materia textil

$32.96
2%

T-shirts y camisetas, de
punto, de algodén

$404.25
26%

Calzado con parte
superior de cuero

natural o regenerado

$56.36
4%

Calzado impermeable con
suela y parte superior de
caucho o de plastico

$41.72
3%

Sostenes "corpifnos" de todo
tipo de materia textil,

$31.63
2%

Otros

$258.97
16%

Fuente: Elaborado por ProDominicana con datos de DGA
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Como se refleja en el siguiente grdfico, el 2021 es el aflo que muestra mayor crecimiento de 37.8% respecto al 2020,
tomando en cuenta las situaciones mundiales a las que se enfrentaba el mundo para el 2020.

En el grafico no.5 se observa el comportamiento de las exportaciones de moda en los ultimos cinco (5) afos. Dentro de
esta categoria se observan las partidas de calzado, sombreros, tocados, prendas, complementos de vestir, articulos
de joyeria y bisuteria.
Gridfico no.5
Comportamiento Interanual de las exportaciones de Moda en la Repiiblica Dominicana
Valores en %, Periodo 2018-2022

31,571 MILL

$1,380 MILL. $1,365 MILL:

$1327 MILL
: $991 MILL

2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Elaborado por ProDominicana con datos de DGA




En el cuadro 1, de mds abajo, se observa el comportamiento de las exportaciones por categoria dentro del régimen
nacional y especificamente los valores correspondientes a

%Vf? 59 EMPRESAS DEDICADAS A LA
- A il

INDUSTRIA DE LA MODA.

LA COMPOSICION DE ESTAS EMPRESAS SE DESCRIBE DE LA SIGUIENTE MANERA:

: 3 7 2 SON PEQUENOS EXPORTADORES,

[ )
MICROEMPRESAS, VALIDO PARA UN 63% % 1 U 1 CON UNA PARTICIPACION DEL MONTO
DELTOTAL; Y REPRESENTAN EL 0% DE LAS EXPORTADO DEL 1%.
EXPORTACIONES DE LA INDUSTRIA.

= 42 EMPRESAS —1 [/ EMPRESAS

SON GRANDES Y SON RESPONSABLES EL 96%
DE LAS EXPORTACIONES.

MEDIANAS REALIZAN EL 2% DE LAS
EXPORTACIONES DE LA INDUSTRIA.
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Cuadro 1. Comportamiento de las exportaciones por categoria
Periodo Enero-Diciembre 2022

Cantidad de Empresas Valor en US$ millones

Categoria Valor % V?:\?Il]c?r?eL;S$ %
Micro 372 63% 4,2 0%
W TS Py ot | | A ET %
Mediana 42 7% 38,2 2%
. omnde e
TOTAL 592 100.0% 1.570,9 100% |

Fuente: Elaborado por ProDominicana con datos de DGA

Nota: Los datos de las empresas del sector modas y sus valores exportados, son tomados de la Direccion General de
Aduanas y no aparecen registrados en el BCRD.
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Cuadro 2. Comportamiento de las exportaciones por categoria
Periodo Enero-Agosto 2022-2023

2022 2023

Cantidad de Valor en US$ Cantidad de Valor en US$

famano Empresas millones Empresas rlieies

Mediana 37 24,6 27 28,5
Grande 7 i 10154 62 i 10559 |
§ TOTAL § 489 i 1.051,8 § a4 {1103, §

Fuente: Elaborado por ProDominicana con datos de DGA

Losarticulos de joyeriay bisuteria, asicomolas prendas, complementos de vestiry manufactura de cuero experimentaron
un crecimiento en el 2022, mientras que los articulos de sombreria se mantuvieron estables con un ligero crecimiento.
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Gridfico no.5
Comportamiento de las exportaciones de Moda en la Republica Dominicana, segin categoria
Valores en US$ millones, Periodo 2019 - 2022

Capisig B . L] ' " 1 [ BN & i =
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Fuente: Elaborado por ProDominicana con datos de DGA

En el grafico no. 6, se puede observar el comportamiento de los principales productos de la industria de la moda
exportados bajo régimen nacional. Estos nueve productos representan el 62% de todo lo exportado en este renglon.
Se identifican como principales productos los t-shirts y camisetas de punto de algoddn con 23% de participacion, y
los cintos, cinturones y bandoleras, de cuero natural y cuero regenerado 9%, y los articulos de joyeria de plata y de
materiales distintos a la plata con un 8%, entre otros.
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Grdfico no.6

Principales productos exportados de la industria de la Moda en régimen nacional
Valores en US$ millones, atio 2022
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Dentro de los principales paises destinos de las exportaciones de productos de moda de origen dominicano se
encuentran: Estados Unidos, contando con un 87.4% del total de exportaciones, luego se encuentra Haiti con un 6.79%,
le siguen Nicaragua, Paises Bajos, Puerto Rico, Canadd, y Reino Unido.

Grdfico no.7
Principales destinos de las exportaciones dominicanas de productos de Moda
Valores en %, aiio 2022.
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Fuente: Elaborado por ProDominicana con datos de DGA




En el afio 2022, el mundo exportd US$971,394.2 millones, y los paises que se destacan como principales exportadores
son: Ching, Vietnam, Italia, Bangladesh, Alemania, Francia, India, Turquia, Indonesia, y Espafia.

4. FLUJOS
En cuanto a flujos globales se refiere, para las partidas de confeccion textil, de cuero, articulos de joyeria y calzados,
para el afio 2022, el mundo importd US$865,494.6 millones, de los cuales los principales importadores fueron Estados
Unidos, Alemania, Francia, Japdn, Reino Unido, Italia, Hong Kong, Esparia, Paises bajos y China.
Grdfico no.8
Principales Paises importadores de confeccion textil, de cuero, articulos de joyeria y calzados.
Valores en %, afio 2022.
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TENDENCIA DE CRECIMIENTO
DE LA INDUSTRIA

El tamafio del mercado mundial de la moda crecera de $106.42 mil millones
en 2022 a $12298 mil millones en 2023 a una tasa de crecimiento anual
compuesto de 15.6%; a su vez, se espera que se expanda a $184.96 mil millones
en 2027, representando un crecimiento de 10.7% respecto al estimado para el
afio 2023. Esos datos revelan que se trata de una industria pujante y que
se ha sabido adaptar de manera exitosa a los cambios geopoliticos y la
emergencia de las tecnologias de informacién como el factor que determina
y da vida a la sociedad digital.

Estos cambios son impulsados, bdsicamente, por una creciente adopcién de
ropa asequible por parte de la creciente poblacién joven, impulsando asi el
mercado conocido como de la moda rdpida. Esta idea estd soportada por
las estimaciones de las Naciones Unidas sobre la poblacion joven del mundo,
en 2019 la poblacion joven ascendié a 1,200 millones y se prevé que crezca un
79 % a 1.3 millones para 2030.

La evidencia muestra que, la poblacion joven se siente atraida por ropa Unica,
con un enfoque de modernidad y que sea asequible; en sentido, ese sector
poblacional estd impulsando el crecimiento de la ropa de moda rdpida; sin
embargo, la prevalencia de bajos salarios de los trabajadores (80% mujeres)
y pésimas condiciones laborales tienden a crear obstdculos en el futuro
crecimiento de la moda rdpida. Esa situaciéon estd siendo superada con la
utilizacion de la tecnologia de la realidad virtual o aumentada, sobre todo en
el mercado minorista de la moda rdpida para llenar el vacio existente entre los
canales en linea y fuera de linea. Estas tecnologias permiten al cliente probar
el producto y verse mediante el uso de espejos de realidad virtual; en ese
sentido, la realidad virtual y aumentada tiende a mejorar sustancialmente la
experiencia del consumidor en la tienda, creando mejores condiciones que
estimulan el crecimiento del mercado de la moda répida.
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El centro de atencion de la industria de la moda en la era moderna sigue los patrones de consumo de la antigliedad:
actua sobre el ego de las personas para hacerlos sentir especiales; en el afio 2021, y de acuerdo con los datos de
Euromonitor, la industria mundial generd ingresos por 1.72 billones de ddlares.

Gridfico no.11
Ingreso de la industria mundial de la moda y sus proyecciones hasta el 2025
Valores en billones, afio 2021.
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5. MERCADOS

POTENCIALES DE MODA

La industria de la moda se muestra como un sector que mantiene exportaciones estables a través de
los afios, con apenas ligeras variaciones. Sin embargo, esta industria tiene un potencial extraordinario
en los distintos mercados internacionales que, al incursionar en ellos, le daria un salto importante a la
industria.

Luego de evaluar las posibilidades de internacionalizacion de las empresas, se debe atender a los
mercados potenciales. Para las exportaciones de productos textiles y las prendas de vestir, desde la
Republica Dominicana, los mercados potenciales son: Estados Unidos, Haiti, y Alemania. Se estima que
hacia Estados Unidos hay una posibilidad de ventas de $145 millones de ddlares.

Mientras que, si hablamos de pieles, cuero, productos derivados y zapatos desde Republica
Dominicana, los mercados potenciales son: Estados Unidos, Alemania y Paises Bajos. De estos, se
destaca Alemania, por un aproximado de $4.8 millones de dolares en potencialidad.

.’) v

Se estima que hacia
Estados Unidos hay
una posibilidad de
ventas de
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Segun un estudio realizado por la empresa consultora McKinsey, para este afio, 2023, el sector Lujo estd proyectado a crecer entre
5 a 10 porciento. De acuerdo a su encuestq, indican que, debido a la inflacién, y que los consumidores estardn pagando precios
elevados por su electricidad y compras del supermercado, se verdn en la necesidad de recortar sus gastos en Moda. Es evidente
que aquellas personas que se encuentran en el espectro mds alto econdmicamente probablemente no recortardn sus gastos en
moda, pero aquellos hogares de bajo ingreso se verdn en mayor necesidad de optar por alternativas que sean efectivas al costo.
Aquellas empresas que puedan adaptarse y mostrarlo mediante sus cadenas de suministro y distintas estrategias de venta serdn
quienes estardn bien posicionados.

Los mercados con mayor potencial para las exportaciones de Prendas de vestir y productos textiles provenientes de Republica
Dominicana son Estados Unidos, Haiti y Alemania. Estados Unidos presenta la mayor diferencia entre las exportaciones potenciales

y redles, lo que implica que se pueden realizar exportaciones adicionales por un valor de $145 millones.
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6. :COMO EMPEZO LA INDUSTRIA DE LA MODA EN LOS DISTINTOS
PAISES CONSIDERADOS EXITOSOS?

6.1. FRANCIA

Al hablar del origen de la industria de la moda, en Francia se remonta al Siglo XVIII.
Se recuerdan los tiempos de Luis XV cuando las mujeres andaban con vestidos
extravagantes, con escotes y faldas de gran tamaro.

La alta costura vivid un momento importante de sus inicios con Maria Antonieta,
reina consorte de Luis XVI, quien tenia a Rose Bertin como Ministra de la Moda,
titulo otorgado informalmente debido a su alta relevancia en moda vy los disefios
que llevaba Maria. Sus disefios mostraban delicadeza y sofisticacion, al llevar
detalles con bordados, encajes y demds. Se entiende que el caso de Rose no era lo
usual, ella fue capaz de llegar al éxito pero muchas otras mujeres de esta profesion
tenian que incurrir en actos y favores poco éticos para alcanzarlo.

Durante la Revolucién Francesa, se entiende que la moda salié del pais, como las
mujeres nobles comenzaron a vender bordados y sombreros fuera de Francia, en
otros paises europeos. Se estima que para el 1814 al volver la monarquia, vuelve la
moda.

Segun fue pasando el tiempo y se comenzd a desarrollar la industria de la
alta costura, a finales del Siglo XIX, en Francia las tiendas de sastres europeas

comenzaron a abrir sus tiendas.

Coco Chanel, quien en 1910 abri¢ su sombreria, “Chanel Modes" y mds adelante,

en 1912, aperturd la primera boutique en Deauville donde vendié ropa deportiva de
punto. Gracias al éxito al que se enfrentd, en 1915 pudo abrir la primera Maison de
Couture en Biarritz, en este lugar disefid su primera coleccion de Alta Costura. De esta forma, fue escalando hasta llegar a ser quien
vemos hoy, un icono importante de la industria de la moda y un ente revolucionario para esos tiempos. Logrd sus éxitos a pesar de
su historia familiar y dificultades atravesadas.




6.2. LA MODA
EN LA ANTIGUA ROMA

La moda, puede considerarse como la forma mds antigua de economia creativa; de hecho, la vestimenta fue utilizada como un
instrumento de diferenciacion social en la Roma imperial y el convulsivo periodo denominado como La Republica. La forma de vestir
identificaba la clase social de la persona y, en algunos casos, hasta la posicion en la estructura de politica y de gobierno. En esa
época, "..era la misma sociedad la que imponia estas reglas de vestimenta que permitian ver el poder o clase del individuo "y no
una decision a partir de las preferencias de los individuos en esa estructura social.

Durante la época de la Republica (509 a.C. - 27 a.C.), se promulgaron leyes con el objetivo de determinar quién podia hacer uso de
determinados adornos en la vestimenta, con el propdsito expreso de identificar, visualmente, la posicion relativa de la persona en la
estructura social. Esa reglamentacion permitia, ademds, diferenciar entre patricios y plebeyos, asi como entre los mismos patricios
(en funcion de su linaje familiar).

Ademds, los diferentes accesorios utilizados en la sociedad romana no sélo constituian evidencias sobre su prestigio y la importancia
social de las personas, sino que representaban un identificador del respeto que debian recibir del resto de la poblacién. En sentido
amplio, el hecho de mostrar riqueza con la vestimenta era una forma de demostrar, visualmente, el poder o rango social del individuo
dentro de la estructura social y las diferentes divisiones del poder politico (incluyendo los rangos dentro de la jerarquia militar).

Evidentemente, en la antigua Roma, las personas de mayor poder adquisitivo hacian uso de su riqueza adquirir ciertos disefios y
tipos de vestimentas caracterizados por una mejor calidad de los materiales utilizados en su confeccion; en la época actual, la
moda sigue siendo una manifestacion cultural que, de alguna manera, expresa visualmente los indicios creativos que nos acerca a
los diferentes cambios sociales que estdn surgiendo en una determinada sociedad en un momento del tiempo.

En ese sentido, la moda constituye una expresién cultural que, de alguna maneraq, refleja el sentido del gusto y expresion de la
personalidad del consumidor de una época determinada; y su uso se orienta hacia el sentido del placer y no hacia la satisfaccion
de una necesidad; la moda prioriza la estética sobre la necesidad. Y, esa valoracion estética, trasladada desde el creador del
producto hacia el usuario, tiende a infundir cierto éxtasis especial que, de alguna manera, justifica el consumo. Por tanto, el consumo
de los productos de la moda surge de una valoracion especial muy subjetiva, cuyo efecto actua sobre el ego del individuo sobre la
consideracion de que el consumo representa una experiencia inolvidable.
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6.3. ITALIAEN LA
EPOCA MODERNA

En cuanto a ltalia, tiene su propia historia del origen de la moda. Se destaca el desfile de modas de 1951, organizado por Giovanni
Battista Giorgini. Momento que tuvo los ojos de los financieros de Estados Unidos, pues mostraron interés en este negocio. Luego,
en 1958 oficialmente se fundd la Cdmara Sindical de la Moda Italiana, que mdés adelante se llamoé la Cdmara Nacional de la Moda
ltaliana. Esta fue creada con el fin de que sea una asociacion apolitica con una duracion de 10 afios con posibilidades de extension.
Su mayor objetivo consistié en obtener la proteccion y el crecimiento de la industria de la moda y sus intereses econémicos. Ademds
de esto, promovid el estudio, y la coordinaciéon de todo aquello que podria ser benéfico para las diferentes categorias dentro de la
industria. En los afos 70, la alta moda se unié al Pret-a-Porter.

Italia ha sido reconocida por ir mds allé de una industria y haber creado todo un sistema de la moda, pues incluye instituciones que
buscan regular las actividades productivas de este sector e identifican y pronostican cambios sobre las perspectivas futuras. Este

sistema es lo que ha permitido su desarrollo.

Actualmente en Italia, Milén se posiciona como una ciudad de moda, a nivel de atraer turismo a la zona con el propdsito de

adentrarse en este sector.




6.4. COLOMBIA

Colombia es un referente de la industria de la Moda en América Latina, y en este pais, la industria tiene mds de 100 arfos de
funcionamiento. Se recuerda como en sus inicios el afio 1907 cuando Coltejer, la primera empresa de textil fue creada en el pais por
Alejandro Echeverria.

La industria continud creciendo, y se destaca a Silvia Tcherassi, quien logrd presentar sus creaciones hasta las pasarelas de las
semanas de la moda de Paris y Mildn. Su historia siguié su curso y en 2004, fue honrada en Paris con la Orden de las Artes y las
Letras.

De igual forma, se cuenta con Nancy Gonzdlez, quien tiene una de sus creaciones de bolsos en el Museo Metropolitano de Nueva
York, en exhibicién permanente, como uno de los 65 articulos mds destacados de la moda desde el siglo XVIII hasta el dia de hoy.

Hoy en dia, Colombia cuenta con espacios relevantes que sirven para el desarrollo y promocion de la industria de la moda como lo
son: Bogotd Fashion, Colombiamoda, y Colombiatex.
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6.5. REPUBLICA DOMINICANA

Si se estudia el caso de la Republica Dominicana, cabe remontarse a la época de la dictadura de Rafael Trujillo, quien le dio gran
importancia a la vestimenta. Trujillo, es recordado por ser un hombre sofisticado y buscaba contar con un pueblo bien vestido. El
disefiador Rafael Valentin Pefa realizaba los disefios y vestia a los clientes de la élite del Caribe para esa época. Mds adelante,
en los afios 60, al terminar el régimen, la industria comenzé a despegar cuando las obras de Oscar de La Renta y Farah Cabrera
comenzaron a hacerse presentes en la sociedad.

Para el 1978 se apertura la primera escuela de moda en la Universidad Mundial Dominicana. A partir de entonces, la industria ha ido
en crecimiento, agregdndose la Escuela de Disefio de Altos de Chavon en 1983, la unica filial del Parsons School of Design fuera de
los Estados Unidos.

En 2006, DominicanaModa, dirigido por célebres de la moda tales como: Sécrates McKinney, Fidel Lépez y Mirka Morales, causd
sensacion luego de sus cinco dias de desfiles y exposiciones. La historia se sigue escribiendo con eventos como RD Fashion Week,
y, DR Design Week, evento que sirvid de anfitrion para Latin America Fashion Summit en el pais. Ademds de estos, se han realizado
Premios a la Moda Dominicana, foros y congresos en apoyo a la industria
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7. RECOMENDACION TECNICA
DE NEGOCIOS Y COMERCIO

La industria de la moda no es altamente competitiva, esto queda sujeto a los estdndares y

exigencias de los mercados internacionales en asuntos de marcas y de la industria misma. Se ha
de considerar los gustos y preferencias de los consumidores o demandantes de los productos de
moda. Asimismo, las estaciones y los elementos que definen la industria como parte de ciertos
estamentos en el orden social. Para alcanzar una penetracion en los mercados demandantes y
en los consumidores de marcas y disefios se han de considerar elementos de la exclusividad con
que operan determinadas marcas internacionales.

Ademds, alcanzar la conquista de otros mercados obliga a conocer los gustos y preferencias de
este cambiante mundo industrial donde los sujetos de mayor demanda son extremadamente
exigentes, por ende, por condiciones de costo, de economia de escalas y probablemente por
las caracteristicas mismas de la industria de la moda dominicana. Se convierte en inalcanzable,
la anhelada competitividad de un sector altamente complejo pues involucra la condicién
de servicio, quizds intangible en el disefo, pero tangible desde la dptica de las prendas que
conforman la estructura de los productos “fashion” como son: vestuario, joyeria, accesorios,
calzados, entre otros.

Es indiscutible que la moda forma parte de los sectores que debe atender criticamente al
tema de calidad y acuiar las variables del marketing, en busca de posicionarse. Se debe estar
consciente de la competitividad del sector.

Segun Carlos Cavanilles (2020), “Las decisiones de fijacion de precios corren el riesgo de
convertirse en respuestas al alza, a los cambios de precio de los competidores. Se pueden definir
como objetivos del precio aquellas expectativas en las que se plasman las metas, en cuanto a
ventas, que una empresa espera alcanzar.”




7. MEDIDAS PARA

IMPULSAR EL SECTOR MODA

En una industria tan dindmica y competitiva como la moda, los nuevos emprendedores creativos enfrentan el desafio de competir

con marcas consolidadas. Sin embargo, dado que la demanda de ropa y accesorios persistird mientras las personas los necesiten,

el sector de la moda ofrece oportunidades perdurables.

Al considerar el crecimiento de su marca, es crucial que los interesados se enfoquen en los siguientes aspectos:

. Identificar y abordar su demografia y nicho de mercado:

Evitar el error comun de querer complacer a todos y en lugar de ello, disefiar estrategias
especificas para un nicho de mercado. Esto implica determinar el género, grupo de edad,
ubicacion y actividades recreativas de los consumidores, asi como sus deseos y necesidades.

. Enfocarse en los productos mds exitosos:

En lugar de seguir las tendencias pasajeras, es mds rentable a largo plazo centrarse en los
productos que aportan un valor distintivo a la marca. Estos productos populares forman parte
esencial del branding y contribuyen al éxito tanto en la industria de la moda como en cualquier
negocio.

. Generar el sentimiento de FOMO en las promociones:

Aplicar la estrategia de “Fear of Missing Out” (FOMO), que induce en el consumidor el miedo
a perderse una experiencia Unica si no realiza una compra. Esto puede lograrse mediante
descuentos temporales en articulos seleccionados, creando una sensacién de urgencia y
oportunidad.




. Invertir en Style Guides y Look Books:

Como marca de moda, es esencial mostrar cédmo combinar prendas para crear looks atractivos y

memorables para los consumidores. Presentar una seccidn que demuestre las mejores formas de

— utilizar los articulos puede fomentar la compra y la creatividad en el uso de los productos.

. Utilizar videos cortos para plataformas como Instagram y TikTok para inspirar en moda:

Los consumidores buscan constantemente elevar su estilo y destacar en publico. Crear contenido
IEI de video que muestre inspiracion en moda y cémo lucir los articulos con estilo generard relevancia
—_—

y FOMO en relacién con los productos, fortaleciendo la confianza y fidelizacion de los clientes.

. Recopilar reseias de servicio y productos:

Motivar a los clientes a dejar comentarios sobre sus experiencias con la marca es una poderosa
estrategia de marketing, ya que los consumidores suelen confiar en las opiniones de otros antes
de realizar una compra. Ademds, implementar programas de lealtad para clientes frecuentes

000
©

puede mejorar aun mds la experiencia del cliente y fomentar la repeticion de compra.

Estas acciones permiten lograr varios objetivos, como el crecimiento del negocio, identificacion de
oportunidades de mejora, satisfaccion de nuevas necesidades, aumento de ingresos, captacion
y retencidon de clientes, distribucion efectiva de productos y servicios, y superaciéon de las
expectativas de los consumidores.

En conclusioén, la industria de la moda ofrece oportunidades duraderas y, aunque puede resultar intimidante entrar en un mercado
tan cambiante y vasto, también brinda la posibilidad de mantener activa la creatividad y el conocimiento. Es esencial mantener un
hdbito constante de aprendizaje para actualizar las herramientas de marketing, publicidad y llegada a nuevos consumidores, con
el fin de desarrollar una estrategia efectiva para el negocio de moda. Con decisiones e inversiones adecuadas, se puede obtener
un plan de marketing soélido y exitoso para la marca de moda.
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8. LEYES
E INCENTIVOS

BENEFICIOS DE LA LEY 84-99 SOBRE
FOMENTO A LAS EXPORTACIONES.

Las empresas de la industria de la moda tienen la oportunidad de aprovechar
el mecanismo del régimen de admision temporal, establecido mediante la Ley
84-99, de fecha del 6 de agosto de 1999, sobre |la Reactivacion y Fomento a las
Exportaciones, para la importacion de las materias primas, insumos y bienes
intermedios de la moda, con el beneficio de la suspension de los derechos e
impuestos de importacién, para luego ser incorporados a su oferta exportable
conforme al plazo establecido en esta Ley.

De manera especifica, se considera Régimen de Admisién Temporal la entrada de
determinadas mercancias a territorio aduanero dominicano, con el beneficio de la suspensiéon
de los derechos e impuestos de importacion y procedentes del exterior o de las zonas francas de
exportacion, para ser reexportadas en un plazo no mayor de dieciocho (18) meses, descontado a partir de
los 30 dias siguientes a la admision de las mercancias en territorio aduanero nacional.

A través de este régimen, se pueden beneficiar los siguientes tipos mercancias:
Materias primas, insumos, bienes intermedios, etiquetas, envases y material de empaque, y partes, piezas, moldes, matrices,

utensilios y otros dispositivos cuando sirvan de complemento de otros aparatos, méquinas o equipos empleados en la elaboracién
de bienes de exportacion.




INCENTIVOS A LA CADENA TEXTIL

La industria de la moda también tiene la oportunidad de beneficiarse de la Ley
56-07 que declara de prioridad nacional los sectores pertenecientes ala Cadena
Textil, de fecha 4 de mayo del 2007. De manera expresaq, se incluyen los sectores
pertenecientes a la cadena textil, confeccién y accesorios, pero también los
sectores de pieles, fabricacién de calzados y manufacturas de cuero.

Esta Ley fue concebida considerando la importancia que han tomado estos
sectores como importantes fuentes generadoras de empleos directos e indirectos
a nivel nacional, su necesidad de transformacion sustancial frente a los cambios
que se estdan produciendo en el comercio internacional y procurando promover
el desarrollo de enlaces industriales y cadenas de abastecimiento entre las
empresas de zonas francas y la industria local.

Mediante esta Ley, se disponen como incentivos:

Exencion de un 100% del pago del Impuesto sobre la Transferencia de Bienes Industrializados y
Servicios (ITBIS) y demds impuestos para la importacion y/o compra en el mercado local de los insumos,

materias primas, maquinarias, equipos Yy servicios necesarios.

Exencién de un 100% del pago del Impuesto sobre la Renta, en cuanto a su proceso de produccion.

Este régimen es administrado por el Consejo Nacional de Zonas Francas de Exportacion (CNZFE), quienes otorgan una
Autorizacion para la instalacion de las empresas de los sectores pertenecientes a la cadena textil, confeccion y accesorios, pieles,
fabricacion de calzados y manufactura de cuero, interesados en beneficiarse con las disposiciones de la Ley 56-07.
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9. ACUERDO
PRODOMINICANA Y FEDEX

Entre ProDominicanay FedEx, se firmé un acuerdo de colaboracién que ofrece a los clientes de ProDominicana, productos y servicios
con tarifas preferenciales ademds de capacitaciones sobre temas de transporte internacional y comercio exterior.

Este acuerdo puede favorecer a todas las marcas de moda que se registren como clientes de ProDominicana con un visible interés
de comenzar a exportar.

9.2 PRODOMINICANA E INPOSDOM

Con el fin de trabajar hacia el mejoramiento de la productividad y competitividad de las MiPymes, ProDominicana e INPOSDOM
firmaron un acuerdo. Dentro del mismo se acordé facilitar el servicio de transporte y logistica de distribucion nacional e internacional
de aquellos productos de la oferta exportable. De igual forma, desarrollar la red de contrapartes en el exterior para la recepcién de
mercancias en los paises destino. Ademds, se busca promover la complementariedad de carga no agricola.

Para los clientes registrados en ProDominicana, se otorga el beneficio de tarifas preferenciales de exportacion.

Ferias y eventos nacionales & internacionales

Como parte de las estrategias de la promocién de los productos y servicios de la industria de la moda, es importante acudir a los
diferentes eventos que existen como plataformas para los actores del sector. Se ha realizado una investigacion de las principales
ferias nacionales e internacionales relacionadas con el calzados, joyeria y textil que, pueden servir para complementar la labor de

exposicion de las distintas marcas.




DENTRO DE ESTAS SE ENCUENTRAN:

RD Fashion Week

Fashion Freak Fest

Days to Shine

Punta Cana Merengue Fashion Week

NACIONAL

Latin America Fashion Summit
Istanbul Fashion Connection (IFCO)

DJ,%‘Q Multisectorial Fashion Prime en Turquia
]y Feria de Moda de Shenzhen en China
N/ Bogotd Fashion

Colombiamoda

GDS en Alemania

Micam en Italia

Couromoda en Brasil

Francal en Brasil

Calzado o - Sapica en México

LeShow Istanbul

Eksposhoes en Turquia

Gafshoes en Turquia

CHIC - China International Fashion Fair

7

Inhorgenta Munich en Alemania
Vicenza ORO en ltalia
Para joyas . Feninjer en Brasil
. Iberjoyas en Espafa
Istanbul Jewelry Show en Turquia

INTERNACIONALES

&

Domotex en Alemania
Fenit en Brasil

De vestuario y moda
Pret a Porter en Francia
Pitti Immagine Bimbo

) Py . Sao Paulo Fashion Week en Brasil
De textil Piktech en Turquia
. ITM en Turquia

Hightex en Turquia

IF Wedding Fashion Izmir en Turquia

International Trade Fair for Textile and Garment Industry
Colombiatex
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Acuerdos comerciales vigentes
en Republica Dominicana







10. ACUERDOS COMERCIALES
VIGENTES EN
REPUBLICA DOMINICANA

Republica Dominicana tiene suscrito 6 acuerdos comerciales, a través de
los cuales las prendas de vestir, calzados y joyas se benefician de aranceles
preferenciales al momento de llegada al pais de destino, estos son:

» Acuerdo de Asociacion Econdmica CARIFORUM - Unién Europea (EPA)
» Acuerdo Republica Dominicana, Centroamérica y Estados Unidos (DR-
CAFTA)

» Tratado Republica Dominicana y Centroamérica

» Tratado Republica Dominicana y CARICOM

» Acuerdo de Alcance Parcial Republica Dominicana y Panamd

» Acuerdo de Asociacion Econdmica CARIFORUM - Reino Unido.

Estos acuerdos tienen como objetivo principal continuar impactando en
las exportaciones dominicanas, contribuyendo con el proceso de lograr un
mejor posicionamiento de los productos en los mercados internacionales,
siempre y cuando cumplan con las normas de origen establecidas en los
mismos.







Hallazgos




1. HALLAZGOS

Dentro del marco del presente estudio, se realizd un
focus group al cual asistieron como representantes
del sector, cuatro disefiadoras dominicanas que
se desenvuelven en venta al por mayor, al detalle,
a la medida y moda sostenible. De este grupo,
resaltaron los siguientes hallazgos.

-La mayoria financié el inicio de sus empresas
con fondos propios, y una de ellas obtuvo
financiomiento de inversién dangel y fondos por
medio de Banca Solidaria de Promipymes. Los
principales olbstdculos que enfrentan son, en
primer lugar, la mano de obra especializada y
con calidad. Existe cada vez menos oferta de este
servicio y al encontrarlo, el costo es elevado, por
lo que las disefiadoras se ven obligadas a subir el
precio de sus piezas para poder cubrir sus costos.
En especial para la moda sostenible, estandarizar
los procesos no resulta factible, por lo que el precio
de las piezas puede ser mds elevado a lo que el
publico dominicano estd acostumbrado.

De las entrevistadas, sélo una ha vendido en
los mercados internacionales como Panamd,
Estados Unidos, Puerto Rico, Alemania y Esparia.
Sin embargo, todas concuerdan en que los altos
costos de envio intimidan y son una de las razones
principales del porqué no han comenzado a
exportar. Han recibido propuestas de compras,
pero siguen investigando las mejores formas de

envio.



En caso de incursionar a los mercados
internacionales, les gustaria tomar un préstamo
para poder financiar sus operaciones, pero siguen
buscando alguno, o ayuda de alguna institucion
que proporcione una tasa conveniente.

Al preguntarles como esperan que ProDominicana
apoye el sector de la moda, surgieron ideas
variadas. Desde utilizar plataformas existentes,
como las diferentes pasarelas de moda y eventos
y utilizar un stand que funcione para promocionar
los disefiadores dominicanos. De igual forma,
abogar por crear oportunidades para el desarrollo
de laindustria en lo que respecta al financiamiento
y la capacitacion dentro de la industria textil. Las
participantes en el referido encuentro recomiendan
extender las capacitaciones que comprenden
impuestos y leyes Utiles. Mencionaron utilizar los
dias ya establecidos como el dia Internacional
del disefiador de moda para crear eventos en los
cuales se presenten los diferentes emprendedores
y Sus creaciones, que sirvan de promociéon y para
networking.

La industria tiene un potencial mayusculo en el
pais, ya que algunas marcas han logrado escalar
a mercados tan importantes como parte de
Esparia y la ciudad de Miami. Desde el pais, se
puede augurar las ventas y aumentar aun mds la
promocién utilizando salones y espacios vacios
para realizar pop-ups en zonas turisticas.




I

EN RESUMEN:

I 1. Requerimiento de financiamiento para impulsar
la industria por parte de nuevos emprendedores.

2. Facilidad de acceso a instituciones crediticias
que permita alos nuevos emprendedores reducir

ciertos obstdculos para consolidar sus marcas.

3.Establecimiento de unsistema de capacitacion
focalizado para las diferentes industrias ligada
al sector moda. Entre estos, instrumentos
impositivos, mecanismos de aprendizaje y
tecnoldgicos para el sector, conocimiento de
plataformas para la promocién, sistema de
aprovechamiento de oportunidades de los
mercados emergentes en asuntos de moda.

I 4. Esquema de facilitacion para la insercion
en los mercados internacionales de nuevos
emprendedores.

5. Aprovechamiento del sector turismo para
realizar presentaciones y exposiciones en

los centros turisticos regionales, dado que
I el pais estd siendo favorecido por un tipo
de turista de elevados niveles de ingresos vy,
consecuentemente, con capacidad de compra
de los productos que ofrece nuestra industria de

la moda hacia el resto del mundo.
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Las Tecnologias de
Informacion: un Impulso
mundial de la moda
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12. LAS TECNOLOGIAS DE INFORMACION:
UN IMPULSO MUNDIAL DE LA MODA

La industria de la moda se ha visto ampliamente favorecida por el uso de las
tecnologias de informacion para su expansion; la rapidez en la capacidad de
respuesta que permite la tecnologia de informacion, en lo relativo a la satisfaccion
de la demanda, ha creado las condiciones de un futuro promisorio para el comercio
electrénico de moda y prendas de vestir. Esa mayor interaccion de los clientes con
las tiendas virtuales de la industria de moda facilita no sélo la labor de promocion
y venta, sino también la recepcion de los pedidos sin salir de casa; eso indica
que la industria de vestimenta y accesorios ocupa una posicion privilegiada para
capitalizar la tecnologia y las nuevas tendencias de acceso y consumo de los
productos. Bajo esa nueva perspectiva se prevé un crecimiento sostenido de la
industria de vestimenta y de la moda en los proximos afos




I
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De acuerdo con STATISTA, en el segmento de accesorios, la participacion global en linea de los ingresos
totales ya alcanzdé el 23% en 2020, pero se prevé que el crecimiento de dicho segmento de mercado
continuard en los proximos afos, impulsado por la demanda de las regiones del este y sudeste de Asia,
debido a la expansion de la clase media y la existencia de una infraestructura de compras fuera de linea
rezagada. Una de las principales tendencias que se observa es la integracion directa de la funcionalidad
de compras en la visualizacion de contenido en las redes sociales, lo que permite la conversién de clientes
de alta velocidad, bajo el concepto de “inspirar y vender” (por ejemplo, Instagram Checkout).

Eso es consistente con la tendencia fomentada por las tecnologias de informacion, en donde la audiencia
estd pasando cada vez mds del escritorio al moévil, y mejorar la experiencia de navegacion y pago movil
se estd volviendo crucial. Este cambio en la conducta de los consumidores estd obligando a las empresas
de fabricacion de prendas de vestir a incrementar sus inversiones en sistemas de bordado controlados por
computadora, con el objetivo de mejorar eficiencia via reduccion en los costos operativos. Como resultado,
esa estructura industrial estd en capacidad de disefiar automdticamente en la tela, a partir de un patron
digitalmente programado; esa parece ser la tendencia de la industria de la moda en la sociedad digital,
sobre todo en el segmento de vestimentas.

La abrupta disrupcion ocasionada por el COVID en la industria de la moda fue una consecuencia directa
de la obligacion de quedarse en casa decretada en la mayoria de los paises; pero, ese evento también
potencié un cambio radical en la conducta de los consumidores: cambiar a las compras en lineq, utilizacion
de las tecnologias de informacién. Esos cambios en la demanda empujaron a los productores de moda a
innovar para adaptarse a la nueva realidad creada vy, en tal sentido, adoptaron estrategias novedosas en
lo relativo al marketing, presentacion de sus productos y su despacho hasta los hogares. Una cuestién para
destacar es que, el 2022 representd un punto de inflexiéon importante en cuanto al uso y el desarrollo de la
tecnologia en la industria de la moda; a partir de ese afio, la inteligencia artificial (IA), la realidad virtual y
aumentada (VR y AR) se erigen en elementos de apoyo sustanciales de la moda.
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Sobre ese nuevo formato de interaccion entre la oferta y la demanda, un informe de McKinsey y The Business
of Fashion (2022) estimo que las ventas mundiales de moda superardn, en los proximos afos, entre un 3%
y un 8% respecto a los niveles alcanzados en el 2019; ademds, indican que la recuperacion mds fuerte se
experimenta en los mercados de China y EE. UU. No obstante, en un reciente informe, indica que el nivel de
pesimismo de los ejecutivos de la moda respecto a la situacion sobre el préximo afo 2024. Eso se debe
a la inestabilidad econdmica generada por la inflaciéon en Europa y EE. UU., dado los mdximos histéricos
en los precios alcanzados en el presente 2023; en tal sentido, la industria enfrenta a una disminucién en
la demanda y un incremento de los costos para las diferentes marcas. Otros efectos a los que habrd de
sobreponerse son: la inestabilidad geopolitica y las interrupciones de la cadena de suministro; para lo cual
la industria confia en un mayor uso de las tecnologias disponibles como un aliado clave para su expansion.

De hecho, la industria de la moda tiene expectativas bien fundadas en la utilizacion de la Inteligencia
Artificial en las dreas de fabricacion, comercializacién y la venta de los productos; e incluso, el uso de la
Inteligencia Artificial puede ser extendido hacia mejorar la comprension de la conducta del consumidor,
como un elemento clave en la satisfaccion de la demanda. Esa innovacion resulta de suma importancia,
puesto que permite presentar una oferta de disefios y patrones que resulte atractiva para los clientes; la
expectativa futura es que la IA emergerd como el disefiador del producto. Evidentemente, es muy probable
que la Inteligencia Artificial no sea tan eficiente en interpretar los sentimientos del consumidor que, de alguna
manera, determinan sus preferencias en la adquisicion de productos de moda, asi como las normativas que
estdn condicionando hacia una preferencia social por la moda sostenible. Por lo tanto, las empresas de
moda se verdn compelidas a establecer un mayor compromiso con los clientes y buscar mecanismos que
permiten interpretar correctamente los cambios que se producen en sus necesidades.




13. MODAY LA
ECONOMIA NARANJA

En su concepto, la economia naranja, hard referencias verdaderamente estructurales en cuanto
a la interpretacion de los nuevos modelos de lo que se conoce como economia de lo intangible.
Desde esta vision se contextualiza la aparicion de los elementos culturales de servicios que
involucran tanto el capital humano como el capital intangible y lo que este representa en la
economia postmodernista.

En una interpretacion de las Naciones Unidas se hace referencia a un concepto en evolucion
basado en activos creativos que generan crecimiento que potencialmente pueden contribuir en
el desarrollo de un sector o de un pueblo en general. En este orden, el criterio de lo creativo ha
mostrado fuerte crecimiento como sector a escala global.

Se estima que a nivel mundial este tipo de economia es responsable de cerca de un 3% del PIB
con un impacto de mas de 25 millones de empleos creados a nivel global.

Segun la UNESCO, para los proximos 10 arios (2030-2035) la economia creativa tendria una
expansion de un 40% y como valor agregado un incremento de los empleos en este tipo de
actividad productiva.




En el caso de Republica Dominicana, los sectores: Arte, cultura, y audiovisuales, han adquirido
preponderancia en los Ultimos 15 afos. El primer informe de la Cuenta Satélite en Republica
Dominicana, elaborado por el Banco Central y el Ministerio de Cultura, revela que las industrias
culturales y creativas (ICC) representaron el 1.5% del PIB en 2016 y contribuyeron con el 12.5%
del empleo total en 2014. En cuanto a la demanda, se estima que el gasto total en bienes y
servicios de las ICC alcanzoé los RD$41,265 millones, siendo los productos de entretenimiento, los
servicios de internet y la asistencia a eventos culturales los principales componentes de este
gasto.Sin embargo, al momento de realizar mediciones especificas, en consistencia con las
cuentas nacionales y la contabilizacion del producto de este sector o de la economia creativa o
naranja, es preciso destacar que Republica Dominicana no ha redefinido las lineas convergentes
de forma que se disponga de las denominadas cuentas satélites para realizar las apropiaciones,
valor afladido y niveles de rentq, sectorialmente identificadas para tales fines.

No obstante, los servicios contenidos en las plataformas y programas de enfoque a los servicios
modernos han identificado dreas claves en el contenido de este tipo de economia. De ahi se ha
establecido que la cultura es todo un mundo de aperturas y oportunidades para la creatividad
en consonancia con lo que expresan organismos internacionales y que en el caso de Republica
Dominicana llaman a inversiones en la creatividad y podrian ser una prioridad en materia de
inversiones sostenibles.

En el dmbito de la industria de la moda, en el pais se debe resaltar la importancia de las ideas
plasmadas en los disefios como elemento fuerte de dicha industria. Se establece, ademds, que
se trata de un sector que ha de agrupar aspectos tangibles como la parte de lo intangible,
siendo asi, se tiene, por ejemplo, disefios como parte de las ideas y la creatividad y las industrias
complementarias como la manufactura de calzados, los textiles y los disefios de joyeria, para
citar sélo algunos elementos.




4. MODA COMO
SERVICIO MODERNO

Almomento de establecer las lineas de accién hacia un programa que
permita la expansiéon y el desarrollo de las exportaciones de servicios
modernos, cabe mencionar la Estrategia Nacional de Exportacion
de Servicios Modernos, elaborada por el Ministerio de Industrig,
Comercio y Mypimes (MICM), la cual cuenta con pilares que han sido
estratégicamente establecidos por los organismos e instituciones que
impulsan la solidificaciéon de este programa.

Como primer instrumento se define el desarrollo de capacidades
auténticas como punto de partida para el conocimiento de quienes
se involucran y comprometen en estas actividades. En ese orden,
Republica Dominicana cuenta con equipo técnico y personal
para conducir tanto las medidas y acciones como los niveles de
entrenamiento requeridos a este nivel.

En lo adelante se situan otras lineas estratégicas puntualmente
identificadas como es el caso del segundo pilar, que engloba los
aspectos normativos e institucionales identificados por el MICM en
su estrategia. En ese renglén, se puede destacar la importancia de
los sistemas de informaciéon que se alinean con el elemento previo
relacionado con el desarrollo de capacidades. Ademds, se incorpora
el mecanismo institucional de seguimiento y monitoreo de las politicas
impulsadas por el Gobierno en términos de alcanzar metas que
realmente despierten el interés de los grupos involucrados en cuanto
al desarrollo de la industria de servicios modernos. De este modo, estos
dos pilares pueden servir como medidas estratégicas aplicables en
dreas de la economia creativa, y en particular, en los bienes y servicios
que se derivan de la industria de la Moda.
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Desde entidades como ProDominicana, se establecen en
perspectiva enfoques que sirven de apoyo en cuanto a promocion,
andlisis, investigaciones, estudios y entrenamientos, constituyendo
componentes fundamentales para impulsar proyectos y programas
como los servicios modernos y de subsectores como la industria de la
moda.

Como entidad gubernamental promotora de la atraccién de inversion
extranjera directa y las exportaciones, que de forma proactiva
realiza ProDominicana, es preciso indicar la importancia de crear
mecanismos de crédito y financiamiento para aquellos involucrados
en la producciéon de servicios modernos. Este elemento es vital, dado
gue existen sectores y grupos sociales con ideas emprendedoras que
actualmente no se le facilitan lineas de crédito o servicios vinculados
con el desarrollo de las empresas que intentan impulsar como
proyectos de vida.

Siguiendo los principios que respaldan la creacion de un entorno
propicio para los sistemas productivos, donde las empresas
desempefien un papel central en el desarrollo de estructuras de
ecosistemas, se plantea como cuarto pilar la importancia de involucrar
alos actores en dreas de mayor valor agregado. Esto implica fomentar
la investigacion en el proceso, evaluar las tendencias internacionales
y la incorporacion de elementos de vanguardia, con el fin de estimular
la innovacién y la creacion de nuevos servicios.

ProDominicana, ensufuncidonde promoverlasexportaciones, constituye
un espacio fundamental para respaldar las acciones relacionadas
con la colocacién de bienes y servicios en el mercado internacional,
como lo es en la industria del disefio y la moda. La entidad mantiene
un acercamiento continuo con los entes econdmicos y las personas
juridicas que hacen de este sector su quehacer de trabajo cotidiano.
En este contexto, se hace hincapié la busqueda de oportunidades y
de mercados, aprovechando la proximidad geogrdfica y los acuerdos
comerciales de los cuales el pais es signatario, y que resultan
favorables para diversos sectores empresariales a nivel nacional. Sobre
ese particular, se promueven servicios modernos mediante lineas de
accion en el sector de la moda en Republica Dominicana.










153. ANEXO

13.1. EMPRESAS DOMINICANAS EXPORTADORAS DE MODA

Listado de las Principales Empresas Dominicanas Exportadoras de Moda

NOMBRE DE LA EMPRESA
1RIO DE LA PLATA IMPORT & TRADINGSR L
2 AGUA MENTA SRL
3 CPD BOUTIQUES LLC
4 GRISELANGEL PAULA VENTURA
5 CARIBBEAN CRYSTAL SOCIETY DOMINICANASR L
6 BIJOU DOMINICANASRL
7 AUSTRAL DOMINICANA 77 SRL
8 PERSIO ABREUSR L
9 LOUIS VUITTON REPUBLICA DOMINICANA SRL
10 JUAN BOJOS C POR A
11 DIAMONDS INTERNATIONAL SRL
12 LITTLE SWITZERLAND SRL
13 EMILIO RADHAMES ZAPATA MENA (DAKA BLUE AMBAR)
14 MARIA DEL CARMEN GOICOCHEA LAZCANO
15 EFECTOS LMR SRL
16 SAM NISSIM
17 SUPLY ARTE PAREO O & M SRL
18 MIRA DISENOS SRL
19 EL PALACIO DE LAS GUAYABERAS DIAZ SRL
20 CREACIONES FLERIDASR L
21 LANDOLT DANIEL JURGEN
22 CONSORCIO ARTESANAL DOMINICANO SRL
23 DANNYGER MANUFACTURING SRL
24 EZIGNA GROUP SRL
25 HARRISONSR L
26 JOSEPH FARID HADEED
27 INVERSIONES CORIANDER SRL




NOMBRE DE LA EMPRESA
28 JOSE MIGUEL RICARDO PIMENTEL
29 NUROAN SRL
30 ANA SRL
31 ASOCIACION DE ARTESANOS Y SERVICIOS MARINOS INC
32 ROSA ADANNY MARIBEL JIMENEZ URENA
33 NOSART BUSINESS SRL
34 TIOCASA
35 JUANA IRIS LIRANZO RODRIGUEZ
36 CALZASTURS A
37 INVERSIONES ALEDOM SRL
38 TALLER VIDA PLENA SM SRL
39 TALLER DE JOYERIA GARCIA MARTE SRL
40 SUBLIME BY PARIS SRL
41 MONTRESA USA LLC
42 MICHAEL ROTHSTEIN
43 FASHION USA ATHLETICSDRSRL
44 DOMEPO IMPORT SRL
45 DREAM TEXTILES SRL
46 COSITA LINDA EIRL
47 CARIMAGE SRL
48 CREACIONES ALBA C POR A
49 FREDDIE EUGENIO CARRAU REYES
50 JOACHIM AUGUST HOFMANN
51 RUBEN DARIO MERCEDES
52 MILDRED VIRGINIA OGANDO GARCIA
53 JOLDANA ALTAGRACIA GUZMAN REYNOSO
54 BATU WEAR SRL

Fuente: Elaborado por Prodominicana con datos de DGA




13.1. PARTIDAS ARANCELARIAS SELECCIONADAS.

PARTIDAS ARANCELARIAS SELECCIONADAS PARA EL ESTUDIO

Capitulo

42 - Manufacturas de cuero; articulos de guarnicioneria y de talabarteria; articulos de viaje; bolsos de mano y componentes
similares; manufacturas de tripa.

Sub-partida

4202.21 - Bolsos de mano “carteras”, incl. con bandolera o sin asas, con la superficie exterior de cuero ...
4202.29 - Bolsos de mano “carteras”, incl. con bandolera o sin asas, con la superficie exterior de fibra ...
4202.31 - Billeteras, portamonedas, llaveros, petacas, pitilleras, bolsas para tabaco y demds articulos ...
4202.32 - Billeteras, portamonedas, llaveros, petacas, pitilleras, bolsas para tabaco y demds articulos ...
4202.39 - Billeteras, portamonedas, llaveros, petacas, pitilleras, bolsas para tabaco y demds articulos ...
420291 - Sacos "bolsas” de vigje, sacos “bolsas” aislantes para alimentos y bebidas, bolsas de aseo, ...
4203.10 - Prendas de vestir, de cuero natural o cuero regenerado (exc. complementos “accesorios” de vestir, ...
4203.21 - Guantes y manoplas, concebidos especialmente para la prdctica del deporte, de cuero natural ...
4203.29 - Guantes, mitones y manoplas, de cuero natural cuero regenerado (exc. concebidos especialmente ...
4203.30 - Cintos, cinturones y bandoleras, de cuero natural cuero regenerado

4203.40 - Complementos "accesorios” de vestir, de cuero natural cuero regenerado (exc. guantes, mitones ...

61 - PRENDAS Y COMPLEMENTOS DE VESTIR, DE PUNTO.

Sub-partida

6101.20 - Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadoras y articulos simil., de punto de algodén, para ...
610190 - Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadoras y articulos simil., de punto de materia textil, ...
6102.10 - Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadoras y articulos simil., de punto de lana o pelo ...
6102.20 - Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadoras y articulos simil., de punto de algoddén, para ...
6102.30 - Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadoras y articulos simil., de punto de fibras sintéticas ...
610290 - Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadoras y articulos simil., de punto de materia textil, ...
6103.00 - - - De lana o pelo fino

6103.10 - Anoraks, cazadoras y articulos simil., de punto de materia textil, para hombres o nifios (exc. ...
6103.21 - Conjuntos de punto, de lana o pelo fino, para hombres o nifios (exc. monos y conjuntos de esqui ...
6103.22 - Conjuntos de punto, de algodén, para hombres o nifios (exc. monos y conjuntos de esqui y trajes ...
6103.23 - Conjuntos de punto, de fibras sintéticas, para hombres o nifios (exc. monos y conjuntos de esqui ...
6103.29 - Conjuntos de punto, de materia textil, para hombres o nifios (exc. de lana o pelo fino, de algodon ...
6103.31 - Chaquetas "sacos” de punto, de lana o pelo fino, para hombres o nifios (exc. cazadoras y articulos ...
6103.32 - Chaquetas “sacos” de punto, de algodén, para hombres o nifios (exc. cazadoras y articulos simil.)




6103.33 - Chaquetas “sacos” de punto, de fibras sintéticas, para hombres o nifios (exc. cazadoras y articulos ...

6103.39 - Chaquetas “sacos” de punto, de materia textil, para hombres o nifios (exc. de lana o pelo fino, ...
6103.41 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de punto, ...
6103.42 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de punto, ...
6103.43 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de punto, ...
6103.49 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de punto, ...
6104.13 - Trajes sastre de punto, de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. monos de esqui y trajes ...
6104.19 - Trajes "ambos o ternos”, de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de fibras ...

6104.21 - Conjuntos de punto, de lana o pelo fino, para mujeres o nifias (exc. conjuntos de esqui y trajes ...
6104.22 - Conjuntos de punto, de algoddn, para mujeres o nifas (exc. conjuntos de esqui y trajes de bario)
6104.23 - Conjuntos de punto, de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. conjuntos de esqui y trajes ...
6104.29 - Trajes sastre de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de algodon o de fibras ...
6104.31 - Chaqguetas “sacos” de punto, de lana o pelo fino, para mujeres o nifas (exc. cazadoras y articulos ...
6104.32 - Chaqguetas “sacos” de punto, de algoddn, para mujeres o nifas (exc. cazadoras y articulos simil.)
6104.33 - Chaquetas “sacos” de punto, de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. cazadoras y articulos ...
6104.39 - Chaquetas “sacos” de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de lana o pelo fino, ...
6104.41 - Vestidos de punto, de lana o pelo fino, para mujeres o nifias (exc. combinaciones)

6104.42 - Vestidos de punto, de algodon, para mujeres o nifias (exc. combinaciones)

6104.43 - Vestidos de punto, de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. combinaciones)

6104.44 - Vestidos de punto, de fibras artificiales, para mujeres o nifias (exc. combinaciones)

6104.49 - Vestidos de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de lana o pelo fino, de algodon ...
6104.51 - Faldas y faldas pantalén de punto, de lana o pelo fino, para mujeres o nifias (exc. enaguas)

6104.52 - Faldas y faldas pantalén de punto, de algoddn, para mujeres o nifias (exc. enaguas)

6104.53 - Faldas y faldas pantalén de punto, de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. enaguas)
6104.59 - Faldas y faldas pantaldn de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de lana o ...

6104.61 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de punto, ...
6104.62 - Pantalones, pantalones con peto, calzones y pantalones cortos de punto, de algoddn, para mujeres ...
6104.63 - Pantalones, pantalones con peto, calzones y pantalones cortos de punto, de fibras sintéticas, ...
6104.69 - Pantalones, pantalones con peto, calzones y pantalones cortos de punto, de materia textil, ...
6105.10 - Camisas de punto, de algodén, para hombres o nifios (exc. camisones, "T-shirts” y camisetas)
6105.20 - Camisas de punto, de fibras sintéticas o artificiales, para hombres o nifios (exc. camisones, ...
610590 - Camisas de punto, de materia textil, para hombres o nifios (exc. de algodén o de fibras sintéticas ...
6106.10 - Camisas, blusas y blusas camiseras, de punto, de algoddn, para mujeres o nifas (exc. “T-shirts” ...
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6106.20 - Camisas, blusas y blusas camiseras, de punto, de fibras sintéticas o artificiales, para mujeres ...
610690 - Camisas, blusas y blusas camiseras, de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. ...
610711 - Calzoncillos de punto, de algoddn, para hombres o nifios

6107.12 - Calzoncillos de punto, de fibras sintéticas o artificiales, para hombres o nifios

610719 - Calzoncillos de punto, de materia textil, para hombres o nifios (exc. de algodén o de fibras ...
6107.21 - Camisones y pijamas, de punto, de algodon, para hombres o nifios (exc. camisetas)

6107.22 - Camisones y pijamas, de punto, de fibras sintéticas o artificiales, para hombres o nifios (exc. ...
6107.29 - Camisones y pijamas, de punto, de materia textil, para hombres o nifios (exc. de algodén o de ...
610791 - Albornoces de bario, batas de casa y articulos simil., de punto, de algoddn, para hombres o ...
610799 - Albornoces de bafio, batas de casa y articulos simil., de punto, de materia textil, para hombres ...
6108.11 - Combinaciones y enaguas, de punto, de fibras sintéticas o artificiales, para mujeres o nifias ...
6108.19 - Combinaciones y enaguas, de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de fibras ...
6108.21 - Bragas "bombachas, calzones” de punto, de algoddn, para mujeres o nifias

6108.22 - Bragas "bombachas, calzones” de punto, de fibras sintéticas o artificiales, para mujeres o ...
6108.29 - Bragas “bombachas, calzones” de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de algoddn ...
6108.31 - Camisones y pijamas, de punto, de algodon, para mujeres o nifias (exc. “T-shirts”, camisetas ...
6108.32 - Camisones y pijamas, de punto, de fibras sintéticas o artificiales, para mujeres o nifias (exc. ...
6108.39 - Camisones y pijamas, de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de algodéno de ...
610891 - Saltos de cama, albornoces de barfio, batas de casa y articulos simil., de punto, de algoddn, ...
6108.92 - Saltos de cama, albornoces de bafio, batas de casa y articulos simil., de punto, de fibras sintéticas ...
6108.99 - Saltos de cama, albornoces de baro, batas de casa y articulos simil., de punto, de materia ...
610910 - T-shirts y camisetas, de punto, de algodén

610990 - T-shirts y camisetas, de punto, de materia textil (exc. de algodon)

nou

6110.11 - Suéteres "jerseys”, "pullovers”, cardiganes, chalecos y articulos similares, de punto, de lana ...

nou

6110.19 - Suéteres “jerseys”, “pullovers”, cardiganes, chalecos y articulos similares, de punto, de pelo ...

non

6110.20 - Suéteres "jerseys”, "pullovers”, cardiganes, chalecos y articulos simil., de punto, de algoddn ...

non

6110.30 - Suéteres “jerseys”, "pullovers”, cardiganes, chalecos y articulos simil., de punto, de fibras ...

non

611090 - Suéteres “jerseys”, “pullovers”, cardiganes, chalecos y articulos simil., de punto, de materia ...
611.20 - Prendas y complementos “accesorios” de vestir, de punto, de algodén, para bebés (exc. gorras)

6111.30 - Prendas y complementos “accesorios” de vestir, de punto, de fibras sintéticas, para bebés (exc. ...
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611190 - Accesorios para bebés de material textil, de punto o fibras sintéticas (exc. de algodon, de ...
66112.11 - Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte “chandales”, de punto, de algoddn

6112.12 - Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte “chandales”, de punto, de fibras sintéticas
6112.19 - Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte “chandales”, de punto, de materia textil (exc. ...
6112.20 - Monos “overoles” y conjuntos de esqui, de punto

6112.31 - Bafadores de punto, de fibras sintéticas, para homlbres o para nifios

6112.39 - Banadores de punto, de materia textil, para hombres o para nifios (exc. de fibras sintéticas)
12.41 - Bafadores de punto, de fibras sintéticas, para mujeres o nifias

6112.49 - Bafiadores de punto, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de fibras sintéticas)

6113.00 - Prendas de vestir confeccionadas con tejidos de punto de las partidas 5903, 5906 6 5907
6114.20 - Prendas de vestir especiales, para usos especificos “p.ej., profesional, deportivo, etc.”,

6114.30 - Prendas de vestir especiales, para usos especificos "p.ej., profesional, deportivo, etc.”,

611490 - Prendas de vestir especiales, para usos especificos “p.ej., profesional, deportivo, etc.”,

6115.10 - Calceteria de materiales textiles, de punto o fibras sintéticas (exc. medias para varices y ...
6115.19 - Calzas, “panty-medias” y leotardos, de punto, de materia textil (exc. de fibras sintéticas, ...

6115.21 - Calzas, “panty-medias” y leotardos, de punto, de fibras sintéticas, de titulo < 67 decitex ...

6115.29 - Calzas, “panty-medias” y leotardos, de punto, de materia textil (exc. calcetines de fibras ...
611592 - Medias, calcetines y articulos simil., incl. para varices, de punto, de algodén (exc. calzas, ...
611594 - Medias, calcetines y articulos simil., incl. para varices, de punto, de lana o pelo fino (exc. ...

611595 - Medias, calcetines y articulos simil., incl. para varices, de punto, de algodon (exc. calzas, ...
611596 - Calcetines, de punto, de fibras sintéticas (exc. medias de mujer de titulo < 67 decitex por ...
611599 - Medias, calcetines y articulos simil., incl. para varices, de punto, de materia textil (exc. ...

6116.10 - Guantes, mitones y manoplas, de punto, impregnados, recubiertos o revestidos con pldstico o ...
611691 - Guantes, mitones y manoplas, de punto, de lana o pelo fino (exc. para bebés)

611692 - Guantes, mitones y manoplas, de punto, de algodon (exc. los impregnados, recubiertos o revestidos ...
611693 - Guantes, mitones y manoplas, de punto, de fibras sintéticas (exc. los impregnados, recubiertos ...
611699 - Guantes, mitones y manoplas, de punto, de materia textil (exc. de lana o pelo fino, de algoddn ...
611710 - Chales, pafiuelos para de cuello, bufandas, mantillas, velos y articulos simil., de punto

6117.80 - Complementos "accesorios” de vestir confeccionados, de punto, n.c.o.p. (exc. chales, pafiuelos ...
611790 - Partes de prendas o de complementos “accesorios” de vestir, de punto, n.c.o.p.
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62 - Prendas y complementos de vestir, excepto los de punto.

620113 - Abrigos, impermeables, chaquetones, capas y articulos simil., de fibras sintéticas o artificiales, ...
6201.19 - Abrigos, impermeables, chaquetones, capas y articulos simil., de materia textil, para hombres ...
6201.20 - N/D

6201.30 - N/D
620140 - N/D
620190 - ND

620191 - Anoraks, cazadoras y articulos simil., de lana o pelo fino, para hombres o nifios (exc. de punto, ...
620192 - Anoraks, cazadoras y articulos simil., de algodén, para hombres o nifios (exc. de punto, asi ...
620193 - Anoraks, cazadoras y articulos simil., de fibras sintéticas o artificiales, para hombres o ...

620199 - Anoraks, cazadoras y articulos simil., de materia textil, para hombres o nifios (exc. de lana ...
6202.11 - Abrigos, impermeables, chaquetones, capas y articulos simil., de lana o pelo fino, para mujeres ...
6202.12 - Abrigos, impermeables, chaquetones, capas y articulos simil., de algoddn, para mujeres o nifias ...
6202.13 - Abrigos, impermeables, chaquetones, capas y articulos simil., de fibras sintéticas o artificiales, ...
6202.19 - Abrigos, impermeables, chaquetones, capas y articulos simil., de materia textil, para mujeres ...
6202.20 - N/D

6202.30 - N/D
6202.40 - N/D
620290 - N/D

620291 - Anoraks, cazadoras y articulos simil., de lana o pelo fino, para mujeres o nifias (exc. de punto, ...
620292 - Anoraks, cazadoras y articulos simil., de algodon, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi ...
6202.93 - Anoraks, cazadoras y articulos simil., de fibras sintéticas o artificiales, para mujeres o ...
620299 - Anoraks, cazadoras y articulos simil., de materia textil, para mujeres o nifas (exc. de lana ...
6203.11 - Trajes “ambos o ternos” de lana o pelo fino, para hombres o nifios (exc. de punto, asi como ...
6203.12 - Trajes "ambos o ternos” de fibras sintéticas, para hombres o nifos (exc. de punto, asi como ...
6203.19 - Trajes "ambos o ternos” de materia textil, para hombres o nifios (exc. de lana o pelo fino o ...

6203.22 - Conjuntos de algodén, para hombres o nifios (exc. de punto, monos “overoles”, conjuntos de esqui ...

6203.23 - Conjuntos de fibras sintéticas, para hombres o nifios (exc. de punto, monos “overoles”, conjuntos ...
6203.29 - Conjuntos de materia textil, para hombres o nifios (exc. de lana o pelo fino, de algodén o de ...

6203.31 - Chaquetas “sacos” de lana o pelo fino, para hombres o nifios (exc. de punto, asi como cazadoras ...

6203.32 - Chaquetas "sacos” de algoddn, para hombres o nifios (exc. de punto, cazadoras y articulos simil.)

6203.33 - Chaqguetas “sacos” de fibras sintéticas, para hombres o nifios (exc. de punto, cazadoras y articulos ...
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6203.39 - Chaqguetas “sacos” de materia textil, para hombres o nifios (exc. de lana o pelo fino, de algodon ...

6203.41 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de lana o ...
6203.42 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de algodon, ...
6203.43 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de fibras ...
6203.49 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de materia ...
6204.11 - Trajes sastre, de lana o pelo fino, para mujeres o nifas (exc. de punto, asi como monos de ...
6204.12 - Trajes sastre, de algodon, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como monos de esqui y trajes ...
620413 - Trajes sastre, de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como monos de ...
6204.19 - Trajes sastre, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de lana o pelo fino, de algododn ...

6204.21 - Conjuntos de lana o pelo fino, para mujeres o nifas (exc. de punto, asi como conjuntos de esqui ...
6204.22 - Conjuntos de algodén, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como conjuntos de esqui y trajes ...
6204.23 - Conjuntos de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como conjuntos de ...
6204.29 - Conjuntos de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de lana o pelo fino, de algoddn o de ...
6204.31 - Chaquetas “sacos” de lana o pelo fino, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como cazadoras ...
6204.32 - Chaqguetas “sacos” de algodon, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como cazadoras y articulos ...
6204.33 - Chaquetas “sacos” de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como cazadoras ...
6204.39 - Chaquetas “sacos” de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de lana o pelo fino, de algoddn, ...
6204.41 - Vestidos de lana o pelo fino, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como combinaciones)
6204.42 - Vestidos de algodén, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como combinaciones)

6204.43 - Vestidos de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como combinaciones)
6204.44 - Vestidos de fibras artificiales, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como combinaciones)
6204.49 - Vestidos de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de lana o pelo fino, de algodon, de ...

6204.51 - Faldas y faldas pantalén, de lana o pelo fino, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como ...
6204.52 - Faldas y faldas pantaldn, de algoddn, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como las enaguas)
6204.53 - Faldas y faldas pantaldn, de fibras sintéticas, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como ...
6204.59 - Faldas y faldas pantalon, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de lana o pelo fino, ...
6204.61 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de lana o ...
6204.62 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de algoddn, ...
6204.63 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, de fibras ...
6204.69 - Pantalones largos, pantalones con peto, pantalones cortos “calzones” y “shorts”, para mujeres ...
6205.10 - Camisas de lana o pelo fino, para hombres o nifios (exc. de punto, asi como camisones y camisetas)
6205.20 - Camisas de algodén, para hombres o nifios (exc. de punto, asi como camisones y camisetas)
6205.30 - Camisas de fibras sintéticas o artificiales, para hombres o nifios (exc. de punto, asi como ...
620590 - Camisas de materia textil, para hombres o nifios (exc. de lana o pelo fino, de algoddn, de fibras ...
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6206.10 - Camisas, blusas y blusas camiseras, de seda o desperdicios de seda, para mujeres o nifias (exc. ...
6206.20 - Camisas, blusas y blusas camiseras, de lana o pelo fino, para mujeres o nifias (exc. de punto ...
6206.30 - Camisas, blusas y blusas camiseras, de algoddn, para mujeres o nifias (exc. de punto y camisetas)
6206.40 - Camisas, blusas y blusas camiseras, de fibras sintéticas o artificiales, para mujeres o nifias ...
620690 - Camisas, blusas y blusas camiseras, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de seda o ...

620711 - Calzoncillos, incl. los largos y los “slips”, de algodén, para hombres o nifios (exc. de punto)

620719 - Calzoncillos, incl. los largos y los “slips”, de materia textil, para hombres o nifios (exc. ...

6207.21 - Camisones y pijamas, de algodon, para hombres o nifios (exc. de punto, asi como camisetas'y ...
620722 - Camisones y pijamas, de fibras sintéticas o artificiales, para hombres o nifios (exc. de punto, ...
620729 - Camisones y pijamas, de materia textil, para hombres o nifios (exc. de algoddn, de fibras sintéticas ...
620791 - Camisetas interiores, albornoces de bafio, batas de casa y articulos simil., de algodén, para ...
620799 - Camisetas interiores, albornoces de bario, batas de casa y articulos simil., para hombres o ...

6208.11 - Combinaciones y enaguas, de fibras sintéticas o artificiales, para mujeres o nifias (exc. de ...

6208.19 - Combinaciones y enaguas, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de fibras sintéticas ...

6208.21 - Camisones y pijamas, de algoddn, para mujeres o nifias (exc. de punto, asi como camisetasy ...
6208.22 - Camisones y pijamas, de fibras sintéticas o artificiales, para mujeres o nifias (exc. de punto, ...
6208.29 - Camisones y pijamas, de materia textil, para mujeres o nifias (exc. de algodon, de fibras sintéticas ...
620891 - Camisetas interiores, bragas “bombachas, calzones”, incl. las que no llegan hasta la cintura, ...
620892 - Camisetas interiores, bragas “bombachas, calzones”, incl. las que no llegan hasta la cintura, ...
620899 - Camisetas interiores, bragas “bombachas, calzones”, incl. las que no llegan hasta la cintura, ...
620920 - Prendas y complementos de vestir de algodén (exc. ??de punto y sombreros, pafiales y servilletas ...
6209.30 - Prendas y complementos de vestir de fibras sintéticas (exc. ??de punto y sombreros, pafiales ...
620990 - Prendas y complementos de vestir de materias textiles (excepto los de algoddn o de fibras sintéticas, ...
6210.10 - - Con productos de las partidas 56.02 o 56.03:

6210.20 - Prendas de vestir del tipo de las citadas en las subpartidas 6201.11 a 6201.19, cauchutadas ...

6210.30 - Prendas de vestir del tipo de las citadas en las subpartidas 6202.11 a 6202.19, cauchutadas ...

6210.40 - Prendas de vestir confeccionadas con tejidos distintos de los de punto, cauchutados o impregnados, ...
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6210.50 - Prendas de vestir confeccionadas con tejidos distintos de los de punto, cauchutados o impregnados, ...
6211.11 - Banadores para hombres o nifios (exc. de punto)

6211.12 - Bariadores para mujeres o nifias (exc. de punto)

6211.20 - Monos “overoles” y conjuntos de esqui (exc. de punto)

6211.32 - Prendas de vestir para entrenamiento o deporte “chandales”, asi como otras prendas de vestir, ...
6211.33 - Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte “chandales”, asi como otras prendas de vestir, ...
6211.39 - Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte “chandales”, asi como otras prendas de vestir, ...
6211.42 - Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte “chandales”, asi como otras prendas de vestir, ...
6211.43 - Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte “chandales”, asi como otras prendas de vestir, ...
6211.49 - Mujeres o nifias y otras prendas de vestir, ncop de materiales textiles (excepto de lana, pelo ...
6212.10 - Sostenes “corpifos” de todo tipo de materia textil, incl. eldsticas y de punto

6212.20 - Fajas y fajas braga “fajas bombacha” de todo tipo de materia textil, incl. eldsticas y de punto ...
6212.30 - Fajas sostén “fajas corpifio” de todo tipo de materia textil, incl. eldsticas y de punto

621290 - Corsés, tirantes “tiradores”, ligas y articulos simil. y sus partes, incl. las partes de sostenes, ...

6213.20 - Pafiuelos de bolsillo, cuyos lados sean de longitud <= 60 cm, de algodon (exc. de punto)

621390 - Pariuelos de bolsillo, cuyos lados sean de longitud <= 60 cm, de materia textil (exc. de algodon ...
621410 - Chales, pariuelos de cuello, pasamontafas, bufandas, mantillas, velos y articulos simil., de ...

6214.20 - Chales, pafiuelos de cuello, pasamontafias, bufandas, mantillas, velos y articulos simil., de ...

6214.30 - Chales, parfuelos de cuello, pasamontafas, bufandas, mantillas, velos y articulos simil., de ...
6214.40 - Chales, pafuelos de cuello, pasamontafias, bufandas, mantillas, velos y articulos simil., de ...

621490 - Chales, pafiuelos de cuello, pasamontarfias, bufandas, mantillas, velos y articulos simil., de ...

6215.10 - Corbatas y lazos simil., de seda o desperdicios de seda (exc. de punto)

6215.20 - Corbatas y lazos simil., de fibras sintéticas o artificiales (exc. de punto)

621590 - Corbatas y lazos simil., de materia textil (exc. de seda o desperdicios de seda, de fibras ...

6216.00 - Guantes, mitones y manoplas

621710 - Complementos “accesorios” de vestir confeccionados, de todo tipo de materia textil, n.c.o.p. ...
621790 - Partes de prendas o de complementos “accesorios” de vestir, de todo tipo de materia textil, ...
6401.10 - Calzado impermeable con suela de metal, cuya parte sup. no esté unida a la suela por costura ...
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64 - Calzados, polainas, botines y articulos andlogos; partes de estos articulos.

640199 - Calzado impermeable con suela y parte superior de caucho o de pldstico, cuya parte superior ...
6402.12 - Calzado de esqui y calzado para la prdctica de “snowboard” “tabla para nieve”, con suelay ...

6402.19 - Calzado de deporte con suela y parte superior de caucho o plastico (exc. calzado impermeable ...

6402.20 - Calzado con suela y parte superior de caucho o plastico, con la parte superior de tiras o bridas ...

640291 - Calzado con suela y parte superior de caucho o pldstico, con puntera metdlica de proteccion ...
640299 - Calzado con suela y parte superior de caucho o plastico (exc. el que cubra el tobillo o con ...
6403.12 - Calzado de esqui y calzado para la préctica de “snowboard” “tabla para nieve”, con suela de ...

6403.19 - Calzado de deporte con suela de caucho, pldstico, cuero natural o regenerado y parte superior ...

6403.20 - Calzado con suela de cuero natural y parte superior de tiras de cuero natural que pasen por ...
6403.40 - Calzado con suela de caucho, pldstico, cuero natural o regenerado y parte superior de cuero ...
6403.51 - Calzado con suela y parte superior de cuero natural, que cubra el tobillo (exc. con puntera ...
6403.59 - Calzado con suela y parte superior de cuero natural (exc. el que cubra el tobillo o con puntera ...
640391 - Calzado con suela de caucho, plastico, cuero regenerado y parte superior de cuero natural, ...

640399 - Calzado con suela de caucho, pldstico, cuero regenerado y parte superior de cuero natural (exc. ...

6404711 - Calzado de deporte, incl. calzado de tenis, baloncesto, gimnasia, entrenamiento y calzados ...
6404.19 - Calzado con suela de caucho o pldstico y parte superior de materia textil (exc. calzado de ...

6404.20 - Calzado con suela de cuero natural o regenerado y parte superior de materia textil (exc. calzado ...

6405.10 - Calzado con parte superior de cuero natural o regenerado (exc. con suela de caucho, pldstico, ...

6405.20 - Calzado con parte superior de materia textil (exc. con suela de caucho, plastico o cuero natural ...

640590 - Calzado con suela de caucho o pldstico y parte superior de materia distinto del caucho, el ...

6406.10 - Partes superiores de calzado y sus partes (exc. contrafuertes y punteras duras, asi como articulos ...

6406.20 - Suelas y tacones “tacos”, de caucho o plastico
640690 - Partes de calzado; extraible plantillas, taloneras y articulos similares, polainas, botines ...
640699 - Partes de calzado, incluidas las partes superiores fijadas a las palmillas distintas de la ...
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as materias; bisuteria; monedas.

711711 - Gemelos y pasadores simil., de metal comun, incl. plateados, dorados o platinados
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