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La moda dominicana es reflejo de nuestra diversidad, riqueza
cultural y talento local. En esta quinta edicion de la Situacion
de la Industria de la Moda en la Republica Dominicana,
presentamos una visién renovada del sector, incorporando
datos actualizados, andlisis territoriales y perspectivas
estratégicas.

Esta edicion destaca no solo el desempeiio exportador
y creativo de la industria, sino también la relevancia de
fortalecer el ecosistema productivo, desde el talento técnico
hasta el posicionamiento internacional de iconos culturales
como la chacabana. A través de graficos, cifras y ejemplos
institucionales, se ofrece una mirada integral sobre un
sector que trasciende lo estético y contribuye activamente al
desarrollo econémico nacional.
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irectora Ejecutiva del Centro de Exportacién e Inversion
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D INDUSTRIA DE LA MODA - CIFRAS CLAVES

ﬁ uss862Mm

Ene-Jdul 2025 RD

USsSs$3,217M

Exportaciones RD 2023-2024

USS$1.78

Billones
Comercio global moda 2024

12.6% @

De las exportaciones nacionales

uss219 (&,

Billones s
Importaciones EE.UU. 2024

+4/70

Empresas dominicanas

+8,500

M Formados (73% mujeres)



+60%

De los consumidores de moda
priorizan sostenibilidad.

78%

De las empresas de
moda son micro

177,540

Libras de larimar exportadas
entre enero y junio 2025

+80

Mercados se exporta la
moda dominicana

+700,000

De agua ahorrados por Resonance, en
su produccion anual en RD.

=

ProDominicana ha realizado
5 estudios de la Situacion en la
industria de la moda en R.D.



PANORAMA GLOBAL DE LA MODA
LA MODA GLOBAL SE TRANSFORMA: TECNOLOGIA, SOSTENIBILIDAD Y CAMBIO
EN LAS CADENAS DE SUMINISTRO MARCAN EL RUMBO DE LA INDUSTRIA.

Entre los afios 2016 y 2024, el valor del comercio mundial de bienes de moda pasé de US$ 1.30 billones a USS 1.78
billones, mostrando resiliencia ante crisis y adaptandose a nuevas tendencias como la moda circular y la digitalizacion.
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Evolucion del comercio mundial de moda (2016-2024)

valores en millones de US$
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Fuente: Trademap






ASIA'Y EUROPA CONCENTRAN EL

LIDERAZGO DE LAS EXPORTACIONES : REINO UNIDO

GLOBALES DE MODA.

ESTADOS UNIDOS

En 2024, China encabez6 el comercio mundial
con exportaciones por mas de US$ 283 mil
millones, seguida por Suiza y Hong Kong.
Estados Unidos y paises europeos como ltalia
y Alemania consolidan su presencia en este
competitivo mercado.
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DE EXPORTADORES
DE MODA A NIVEL
MUNDIAL 2024

VALORES EN MILLONES US$
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ESTADOS UNIDOS Y CHINA LIDERAN
LA DEMANDA INTERNACIONAL DE
BIENES DE MODA

DE IMPORTADORES
DE MODA

A NIVEL MUNDIAL
2024

ElL mercado estadounidense importé US$ 219 mil
millones en 2024, seguido por China y Suiza. Este
ranking refleja donde se concentra el consumo y abre
oportunidades para proveedores con propuestas de
calidad y diferenciacion.
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SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN LA REPUBLICA DOMINICANA 2025

LA JOYERIA Y LOS ACCESORIOS DE LUJO LIDERAN EL VALOR R

'___/ ==
DEL COMERCIO GLOBAL DE MODA — P
-3 _/7\ =
> 7]
En 2024, el capitulo arancelario de perlas, piedras y metales preciosos 74
representd US$ 953.7 mil millones en exportaciones, seguido por prendas de JK\
vestir de punto y no punto, calzado y manufacturas de cuero.
Comercio mundial de bienes de moda por subsectores:
953,750 . . . .
joyeria, textil, calzado y accesorios 2024,
valores en millones de US$ \. ¢
\
SIS
t\' N
l
280,248 252,967 \.i/
! 179,789 102,016 —
‘ n | | s \1&
u _ —
71- Piedras 61- Prendas y 62- Prendas y 64- Calzado, 42- Manufacturas 65- Sombreros,
preciosas o complementos complementos polainas y de cuero; articulos demas tocados, y
semipreciosas, (accesorios), de (accesorios), de articulos de talabarteria sus partes
metales vestir, de punto vestir, excepto los analogos; partes o0 guarnicioneria;
preciosos, ... de punto de estos articulos articulos de viaje,
bolsos ...
La moda es uno de los motores del crecimiento del comercio electronico mundial.
E-COMMERCE En 2025, la moda en el comercio electrénico alcanzard un valor estimado
DE MODA GLOBAL de US$ 1.2 billones, equivalente al 17% del total global, fortaleciendo

su presencia en canales digitales y ampliando su alcance a mercados

2025 - US$1.2 BILLONES internacionales.



MODA EN AMERICA LATINA
Y EL CARIBE

LATINOAMERICA SE POSICIONA COMO

HUB DE PRODUCCION DE MODA ANTE EL
NEARSHORING Y LA DIGITALIZACION DEL
SECTOR.

Latinoamérica avanza
como centro preferente
de produccion de moda,

gracias a su cercania con

el mercado estadounidense
(nearshoring), su
integracion digital en
tecnologias de moda y un
crecimiento notable en
subsectores como el cuero
y la marroquineria.

J0

El mercado de moda
de América del Sur
alcanzé6 US$ 37,126

millones en 2024, con
una proyeccion de

crecimiento del 7.4 %

anual hasta 2031.

*ﬁ%
Las exportaciones de
prendas de cuero en
México, Colombia y
Paraguay crecieron en
promedio entre +9 %
y +11 % anual (2013-
2024), siendo México
el mayor exportador
regional con 75 % de
participacion.

N/

En Latinoamérica, el
segmento de tecnologia
para la moda genero
US$ 16,296 millones en
2024, aproximadamente el
6.8 % del mercado global,
y se proyecta que llegara
a US$ 23,210 millones en
2030.

Outlook

Fuente: South America
Fashion Market Report 2025/
Latin America Fashion
Technology Market Size &



PASARELAS, FERIAS Y PLATAFORMAS CREATIVAS DE LA REGION POSICIONAN
LA MODA LATINOAMERICANA EN EL CALENDARIO INTERNACIONAL,

FORTALECIENDO SU VISIBILIDAD Y ALCANCE GLOBAL.

Estos son algunos eventos que impulsan la moda en Latinoamérica y el Caribe:

- Semanade la Fashion Week
\ : Moda de Sao Paulo y JoyerEX
’ (SPFW) (Costa Rica)

Vitrinas para moda y joyeria
latinoamericana.

Durante la edicion 2025 se
realizaron 13 pasarelas y
11 exhibiciones de moda.

La mas grande de América
Latina.

Completa 30 aios de
existencia en 2025.

Colombiamoda

Plazas clave para el
networking y visibilidad
regional.




-

Latin Fashion
Week RD 2025

Primera edicion en Reptblica
Dominicana, enfocada en
“Moda para el Futuro”
’ con énfasis en diversidad,
- inclusion y sostenibilidad.

.
-

RD Fashion Week
(Republica

Dominicana) ' &
Evento insignia que amplifica S

L
/]
la moda caribeiia y promueve j \
el talento nacional ante = )
audiencias internacionales. :

—t

Latin American

Fashion Awards
Segunda Edicion (noviembre
2025) en Casa de Campo,
Republica Dominicana.

- Plataforma global que
celebra la excelencia creativa
latinoamericana con jurado,
prensay celebridades
internacionales.

Joévenes disenadores dominicanos en el mundo: generacion creativa

Una nueva generacién de talentos dominicanos gana visibilidad
en pasarelas y plataformas globales como los Latin American
Fashion Awards y Fashion in da’ House. Con propuestas que
integran identidad cultural, sostenibilidad y digitalizacion, estos
creadores proyectan al pais hacia mercados de alto valor y
refuerzan la imagen de Republica Dominicana como referente

creativo y competitivo en la moda internacional.

El reconocimiento internacional de esta generacién se ha visto
reflejado en premios y menciones en pasarelas de alto nivel,
donde su creatividad ha captado la atencion de curadores,
prensa y celebridades. Con propuestas frescas que combinan
tradicion artesanal y tendencias globales, los jovenes disefiadores
dominicanos abren camino hacia la consolidacién de la moda
nacional como un actor de prestigio en la escena mundial.



SITUACIGN DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN LA REPUBLICA DOMINICANA 2025 | & | — — — — — — — — — —

CADA PAIS APORTA
FORTALEZAS UNICAS AL
ECOSISTEMA DE MODA
REGIONAL, FUSIONANDO
TRADICION, INNOVACION
Y RAICES CULTURALES
PARA POSICIONARSE
ESTRATEGICAMENTE EN
EL MERCADO GLOBAL.

México
Industria del denim consolidada,
con fuerte vocacién exportadora
hacia EE. UU.

Colombia ‘
Textil y marroquineria premium con
verticalidad y técnicas artesanales. ‘1

Peru
Lider en fibra de alpaca (80% mundial),
valorada en moda sostenible de lujo.



Republica Dominicana

Moda caribefa con identidad propia, reconocida por su creatividad, calidad
\ artesanal y proyeccidn internacional en segmentos como la joyeria en

larimar, el disefio textil y la moda sostenible.

Brasil
Moda sustentable e innovadora con enfoque en
ecodisefo, upcycling y responsabilidad ética.

®
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SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN LA REPUBLICA DOMINICANA 2025

- MODA DOMINICANA - CREATIVIDAD QUE EXPORTA

LA INDUSTRIA DE LA MODA DOMINICANA HAMOSTRADO
RESILIENCIA'Y CRECIMIENTO SOSTENIDO EN LOS ULTIMOS ANOS

Durante el periodo comprendido entre 2021-2022 y 2023-2024, las exportaciones de moda
registraron un crecimiento del 10 %, al pasar de US$2,936 millones a US$3,217 millones.

Exportaciones dominicanas de moda
en el periodo 2019-2024, valores en millones de US$

$2,318

2019 - 2020

Fuente: Prolnteligencia con datos de la DGA



Esta evolucidn reafirma el dinamismo y la proyeccion exportadora
del sector en un entorno global desafiante.

En 2024
el12.6%

de las exportaciones
totales correspondié a
productos del sector
moda, con cifras que
superaron los US$1,581
millones.
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SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN LA REPUBLICA DOMINICANA 2025

+470 EMPRESAS DOMINIGANAS

FORTALECEN LA INDUSTRIA DE LA MODA, DONDE
LAS MICROEMPRESAS JUEGAN UN PAPEL CRUCIAL

La moda dominicana es un motor impulsado por empresas de todos los tamafios, donde la creatividad de las micro y pequefas se une
a la capacidad exportadora de las grandes para llevar el sello del pais a los mercados internacionales.

Comportamiento de las exportaciones por categoria Aho 2024

PORCENTAJE PORCENTAJE
TAMARO R Erens RALORIENIISS DEL TOTAL DE DEL TOTAL DE
EMPRESAS MILECHES EXPORTACIONES EMPRESAS

Micro 5. 0.33% 78.34%
Pequena 41 19.3 1.22% 8.70%
Mediana 20 40.4 2.56% 4.25%
Grande 41 1,516.4 95.90% 8.70%
Total 471 1,581.3 100.0% 100.0%

Fuente: Prolnteligencia con datos de la DGA



La combinacion de empresas de todos los tamaiios fortalece la
diversidad y competitividad de la moda dominicana en el mundo.

Mujeres
de vis %,

/8%

Microempresas

Las microempresas, que
constituyen el 78.34 % del total,
aportan dinamismo y creatividad

al sector, con gran potencial
para expandir su presencia
internacional.

8%

Empresas

Las empresas grandes, con
el 8.70 % del total, lideran el
valor exportado gracias a su
capacidad productiva y acceso a
mercados globales.

G20Z VNVOINIWOA VII19Nd3d V1 NI VAOW V1 3a VIYLSNANI V1 3d NOIDVNLIS
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EMPRESA DESTACADA
DE SOSTENIBILIDAD
EN ZONAS FRANCAS

— RESONANCE: MODA
RESPONSABLE E
INNOVACION DESDE
SANTIAGO

Resonance, instalada en zonas francas
de Santiago, es un aliado estratégico de
la moda dominicana que transforma la
produccion global mediante inteligencia
artificial y manufactura bajo demanda,
promoviendo un modelo sostenible vy
eficiente que reduce la sobreproduccion y
el impacto ambiental.

Los logros de Resonance Companies
se reflejan en cifras concretas que
evidencian su impacto en la moda
sostenible.

NUMEROS QUE,
HABLANPORSI s
MISMOS

IMPACTO
AMBIENTAL .
MEDIBLE

RECONOCIMIENTOS
A/ [=][o] N I



marcas :

asociadas, : millones

incluyendo nombres 2 invertidos
............. + como Rebecca Minkoff _I_ U S$ en tecnologia

y Tucker. : sostenible.

+260,000 003::'3::::

prendas producidas en Santiago.
bajo demanda.

----------- - 4700000 (-

galones de agua
ahorrados/ano

En 2024, Resonance fue reconocida con el premio World Changing Ideas de Fast Company,
"""""" en la categoria de Arte y Disefio, por su sistema operativo impulsado por IA que permite fabricar
prendas solo después de la venta, eliminando el inventario y la sobreproduccion.
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LA MODA DOMINICANA LLEGA AL MUNDO GRACIAS AL TALENTO Y
ESFUERZO DE LAS PROVINCIAS QUE IMPULSAN SU PRODUCCION Y
EXPORTACION

PRINCIPALES PROVINCIAS EXPORTADORAS DE MODA
millones de USS$, atio 2024

Grandes motores como
Santo Domingo, San
Pedro de Macoris y San
Cristobal se suman al
esfuerzo colectivo de
provincias como Santiago,
LaVega, LaRomanay
muchas mas que llevan
nuestro talento a nivel
internacional.

g

Fuente: Prolnteligencia
con datos de la DGA

W

+

La moda dominicana no solo se diseia,
ise exporta al mundo!




LAS EXPORTACIONES DE MODA DESDE LAS ZONAS FRANCAS
EVIDENCIAN LA CAPACIDAD PRODUCTIVA'Y LA EVOLUCION DEL

SECTOR EN EL PAIS

Las exportaciones de moda provenientes U
de Zonas Francas en 2024 totalizaron M

S$$1,55
I'LLON

2,

E

5 representando el 98.2% del total
s exportado por este sector.

PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS (ZZFF)
Valores en millones de US$ y %, afio 2024

U58430.0M

£ 53603 2M

Articulos de joyeria y sus partes,
distintos de la plata
Part. 35.0%

T-shirts y camisetas, de
punto, de algoddn
Part. 30.7%

R ce

U5869.2M

Suéteres y articulos simil.
de punto, de fibras

Part. 4.8%

i U525 0M

Calzado con parte superior de cuero
natural o regenerado

Part. 3.3%

Fuente: Prolnteligencia con datos de la DGA
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fa) NOVEDADES: EL LARIMAR DOMINICANO
BRILLA EN EL ESCENARIO GLOBAL

En julio de 2025, la Republica Dominicana alcanzé un hito histdrico con la obtencion del Registro
Internacional de la Denominacién de Origen del Larimar Barahona, certificacion que garantiza la
autenticidad y calidad Unica de esta piedra semipreciosa exclusiva del pais.

Este logro refuerza su posicionamiento en

el mercado global de la joyeria y la moda de

lujo, y se complementa con los esfuerzos del

Ministerio de Energia y Minas en la puesta en

valor del larimar y su consolidaciéon como una gema
de alta calidad.

La certificacion abre nuevas oportunidades para

disefiadores, marcas y artesanos dominicanos, impulsando

la creacion de piezas con valor agregado y sello de origen.

Asimismo, consolida al larimar como un distintivo de identidad

nacional dentro de la moda, capaz de competir en el segmento
premium y fortalecer la imagen pais en mercados estratégicos.

G20C VNVOINIWOA vOIT9Nd3d V1 NI VAOW V13d VIILSNANI V1 3d NOIDVNLIS



SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN LA REPUBLICA DOMINICANA 2025

LARIMAR DOMINICANO: AUTENTICIDAD Y
ELEGANCIA EN EL MERCADO INTERNACIONAL

e
- |

L\_

El Ministro de Energia y Minas, Joel Santos, informé que:

_ '

v Entre enero y junio de 2025 se exportaron 1 H | Elcrecimiento refleja el aumento
A (s.» 177,540 libras de larimar, més del doble @mmm~  sostenido de la demanda internacional
@ % de lo registrado en 2024. sy por esta piedra Unica.

\w/”



LOS PRODUCTOS DE MODA EXPORTADOS A TRAVES DEL REGIMEN
NACIONAL REFLEJAN EL TALENTO ARTESANAL Y CREATIVO DE LA
MODA DOMINICANA

PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS (NACIONAL)
Valores en millones de US$ y %, afio 2024

Las exportaciones de moda provenientes
del régimen nacional en 2024
totalizaron

US$16.4

MILLONES

Desde talleres locales hasta
vitrinas internacionales, el
régimen nacional impulsa la
moda con esencia dominicana y
valor cultural agregado

T-shirts y camisetas, de Articulos de joyeria y sus
punto de algodén partes, distintos de la plata

Cintos, cinturones y bandoleras, de U 8 ] ] M
cuero natural o regenerado
Part 16 2% Part. 6.9%
Fuente: Prolnteligencia con datos de la DGA U 8 $ ] - 3 M

Part. 8.0%
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A

ESTADOS UNIDOS

@ 3813051

PART. 88.23%

s HAITI A

© U5$106.4M

LA MODA DOMINICANA P
CONQUISTA MERCADOS =
INTERNACIONALES CON CALIDAD,
CREATIVIDAD Y ENTREGA

CUMPLIDA

Los principales mercados destinos de ——
las exportaciones de moda dominicana
en 2024 fueron:



A

, REINO UNIDO

«’FUSW.QM

PART. 0.82%

s PAISES BAJOS

é SS106.4

PART. 6.73%

LAMODA DOMINIGANA GRUZA
FRONTERAS Y CAUTIVA

-2 GON GREATIVIDAD Y EXGELENGIA
A

BELGICA

U8$1? I

PART. 0.77%

Fuente: Prolnteligencia con datos de la DGA



EL POSICIONAMIENTO
INTERNACIONAL DE LA MODA
DOMINICANA SE FORTALECE
MEDIANTE EL APROVECHAMIENTO
ESTRATEGICO DE MERCADOS
POTENCIALES EN EUROPA,
AMERICA Y ASIA.



Los sectores de ‘
2 textiles, cueroy
joyeria de la moda
dominicana encuentran
oportunidades reales
de crecimiento en "
mercados con alta ;é_x;'
demanda y apertura
comercial.

.....

\‘f

“’KJ .

TEXTILES Y PRENDAS DE VESTIR

Estados Unidos
Alemania
Francia

Espafa

Italia

México

Paises Bajos
Reino Unido
Haiti
Nicaragua

CUERO, CALZADO Y DERIVADOS

Estados Unidos
Alemania
Reino Unido
Paises Bajos

JOYERIA DE METALES PRECIOSOS

Estados Unidos
Francia

Suiza

Canada

Hong Kong
India

Japon

Curazao

China

Reino Unido
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SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA MODA EN LA REPUBLICA DOMINICANA 2025

iLA MODA DOMINICANA CONTINUA
CONQUISTANDO EL MUNDO EN 2025!

ACIONAL
En el periodo enero- julio del 2025
se han exportado

USS 862.1

MILLONES

0%

del total exportado en
ese mismo periodo




Las empresas de moda
colocaron sus
productos en mas de

80

mercados
internacionales

En el periodo enero - julio
del 2025

+41()

Empresas
Domlnlcanas
de moda

realizaron exportaciones.

Este logro reafirma el posicionamiento global del
sector como una industria dinamica, competitiva y
con identidad propia.

G20Z VNVOINIWOA VII19Nd3d V1 NI VAOW V1 3a VIYLSNANI V1 3d NOIDVNLIS
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PLATAFORMAS
DE E-COMMERCE

El comercio electrénico se ha consolidado
como una via estratégica para proyectar
la moda dominicana en escenarios
internacionales. Plataformas  digitales
permiten visibilizar el talento creativo,
conectar disefiadores emergentes y
consolidados con mercados globales y
fortalecer el posicionamiento del pais en la
moda regional y mundial.

Disenadoras como Maria Calderon, Maylee
Vasquez, Angie Polanco, Carolina Sanz,
asi como marcas como Ozeano Swimwear
y Distrito 79, entre otras, han formado
parte de estas plataformas de e-commerce,
contribuyendo activamente a esta proyeccion
global del disefio dominicano.




INDS mima

B/ T

Ventanas

Marketplace que reune a mas de 20 disefiadores
dominicanos, incluidos de la didspora, con enfoque en
sostenibilidad.

Indomita

Conecta marcas emergentes y consolidadas con
mercados internacionales, proyectando creatividad
dominicana en escenarios globales.

FashionLab

Orientada a exportar disefio local, acompaia marcas
emergentes y les brinda vitrinas internacionales.

G20Z VNVOINIWOA VII19Nd3d V1 NI VAOW V1 3a VIYLSNANI V1 3d NOIDVNLIS
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Mds que una prenda, la chacabana representa la elegancia tropical de la
Republica Dominicana, fusionando tradicién y contemporaneidad, con proyeccion
hacia los mercados internacionales.

Originaria del Caribe y adaptada con sello propio en la Republica Dominicana, la
chacabana ha evolucionado para posicionarse como una prenda versatil: ideal
tanto para eventos formales como para entornos de clima calido.




Actualmente, la chacabana es reconocida
como una prenda con alto potencial exportador,
especialmente en los nichos de moda resort,
lujo tropical y vestimenta formal. Disefadores,
talleres artesanales y marcas especializadas han
diversificado sus estilos, incorporando tendencias
globales sin perder su esencia cultural.

El posicionamiento internacional de la chacabana
enfrenta desafios como la estandarizacién de tallas,
la consolidaciéon de estrategias de marca pais y la
ampliacion de canales de distribucién. Superar estos
retos permitira proyectar la chacabana como un icono de
moda sostenible, culturalmente significativo y adaptable
a diversos estilos de vida.

ProDominicana ha fortalecido la organizacion
del sector mediante la creacién de la
Asociacion de Chacabaneros, integrando a
disefadores, productores y exportadores para
potenciar la calidad, estandarizar procesos

y abrir nuevos canales de distribucién hacia
mercados internacionales.




PARA PROYECTAR LA CHACABANA EN EL MERCADO GLOBAL Y CONSOLIDARLA COMO iCONO DE
LA MODA DOMINICANA, ES CLAVE IMPLEMENTAR ACCIONES ESTRATEGICAS QUE FORTALEZCAN
SU COMPETITIVIDAD, AMPLIEN SU ALCANCE Y RESALTEN SU VALOR CULTURAL.

Estandarizacidn de tallas y calidad.

-------

GRUPO
CASAZ

Marca Pais y storytelling.

) Diversificacion de disefios.

Para continuar la

Canales de distribucion exposicion de la
internacionales. chacabana en el mercado
global, basado en el
analisis del sector y
Certificaciones y sostenibilidad. en la oportunidad de
visibilidad internacional,
se recomienda:

Participacion en ferias y pasarelas.



LA VOZ DEL SECTOR CHACABANERO

Escuchamos a quienes tejen la historia de la chacabana para impulsar su futuro en los mercados internacionales.

Consulta al sector chacabanero

Se realizé una consulta al sector mediante un formulario electrénico con la participacién de disefiadores, confeccionistas
y productores. El levantamiento permitié conocer su capacidad productiva, nivel de exportacion, principales retos y
oportunidades para impulsar la chacabana como prenda cultural y de exportacion.

De acuerdo con las respuestas del formulario, los participantes se identifican en su mayoria como disefiadores (39%),
productores (25%) y confeccionistas (25%), ubicados principalmente en Santo Domingo y el Distrito Nacional. La mayoria
son Mipymes de cardcter artesanal, con una produccion mensual distribuida de la siguiente manera: un 50% confecciona
menos de 50 piezas y el otro 50% entre 51 y 200 piezas.

39% ¥ 25%

Disefador
Productor

10%

Comerciante
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Internacionalizacion y exportaciones

La chacabana ha llegado a mercados internacionales de
alto valor como Estados Unidos, el Caribe y Sudamérica,
lo que confirma su aceptacién en contextos culturales
diversos. Algunos productores mantienen envios
mensuales y otras ventas ocasionales, mostrando que la
prenda posee un potencial real de expansiéon en la moda
internacional.

Retos principales

Dentro de los principales desafios identificados, se
destacan las limitaciones de financiamiento, la necesidad
de mayor capacitacion técnica de la mano de obra, el
posicionamiento y promocion internacional y la mejora en
los canales de distribucion externa. También se sefalaron
los altos costos logisticos y el acceso limitado a maquinaria
y tecnologia, factores que condicionan el crecimiento del
sector.

¢Cuales considera los principales retos para aumentar la produccion y exportacion de chacabanas?

Limitaciones de financiamiento
Capacitacion de mano de obra técnica

Canales de distribucion internacional

“weeoa

Altos costos logisticos

{4

Acceso a maquinaria y tecnologia

Falta de estandarizacion de tallas

® %

Otras

Posicionamiento de marca y promocion internacional




Oportunidades identificadas

La chacabana es reconocida
como una prenda de alto valor
cultural y estético, con potencial
para consolidarse como icono
de elegancia tropical y marca
pais. Ademas, se destacan
oportunidades en nichos como los
uniformes empresariales, la moda
ejecutiva y en la tendencia global
hacia productos artesanales vy
sostenibles.

Acciones estratégicas

El sector propone como prioridades
la promocion internacional de la
chacabana, el establecimiento
de alianzas con distribuidores,
el apoyo a pequefos talleres y
la consolidacion como marca
pais. Asimismo, el 44% de los
participantes expresé que las
practicas de sostenibilidad son
significativas en su proceso, lo que
resalta laimportancia de incorporar
este enfoque en la estrategia
sectorial.

¢Qué tanto integra practicas de sostenibilidad (uso de materiales eco,
reduccion de residuos, produccion responsable) en sus procesos?

44% 25%

Significativamente Moderadamente

O

R /

19%

Parcialmente

_13%

No utilizo este tipo
de practicas




PARTICIPACION DE PRODOMINICANA
n EN LA INDUSTRIA DE LA MODA

\ LA ARTICULACION INSTITUCIONAL IMPULSA LA INTERNACIONALIZACION
46 DEL SECTOR MODA Y EL DESARROLLO DE SU CADENA PRODUCTIVA
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cAMIEAS

-7

La Union
Nos Hace
Crecer

G
NI
MUJERES

“* EXPORTACION

ProDominicana ha lanzado cuatro ediciones del informe
“Situacion de la Industria de la Moda en RD”

El sector moda en Republica Dominicana es
un motor clave de desarrollo econémico y
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cultural, con creciente reconocimiento local
e internacional.




PARTICIPACION

DE PRODOMINICANA
EN LA INDUSTRIA
DE LA MODA

& RD Fashion Week

ProDominicana impulsa a
disefiadores emergentes y
consolidados, promoviendo la
moda sostenible y proyectando
el talento dominicano a nivel
internacional.

Expo Feria
Internacionalde =
la Moda en Paris

ProDominicana ha respaldado
la presencia de disefadores
dominicanos en esta importante
feria de moda sostenible.

Fashion 9

Freak Fest

Plataforma de moda
alternativa que celebra

la creatividad disruptiva y

el disefio independiente,
reuniendo talentos emergentes
en un espacio inclusivo y
vanguardista.

@ ExpoComer
Panama

Participacion de marcas
dominicanas en este evento,
promoviendo propuestas
innovadoras de moda, belleza,
joyerfa y otros sectores.

Days to Shine 9
Miami 2024

Presentacion de marcas
dominicanas de moda, belleza
y joyeria; lema “Love Yourself”
para empoderar a mujeres

y proyectar autenticidad |
dominicana.
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Cosmoprof

Promocién de cosméticos

y cuidado personal
dominicano ante compradores
internacionales.

Conversatorio:
Exportando la moda
dominicana - CASA DR

ProDominicana participd en el
conversatorio de moda organizado
por Casa DR, un espacio de didlogo
e intercambio sobre tendencias,
identidad cultural y oportunidades

para fortalecer la presencia de la
moda dominicana en los mercados
internacionales.



PROGRAMA SUMANDO EXPORTADORAS

2024 2

DE ELLAS DEL
SECTOR MODA

En 2024, ProDominicana puso en
marcha la primera edicion del Programa
Sumando Exportadoras, una iniciativa
enfocada en identificar y apoyar a mujeres
emprendedoras con potencial exportador,
impulsando su participacion en los
mercados internacionales.

Moda dominicana con upcycling.
Fatima Polanco 3 Estilos

Milée Collection
Joyeria con larimar.

Empresas
Preseleccionadas Seleccionadas Inscritas
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MANO DE OBRA TECNICA:
BASE OPERATIVA DE LA MODA DOMINICANA

La formacion técnica es un pilar esencial para garantizar la calidad, la capacidad productiva
y el cumplimiento en la industria de la moda dominicana.

Los datos de INFOTEP 2024 muestran que mas de 8,500 personas participaron en

programas vinculados a la moda y la confeccidn, de las cuales el 73% fueron mujeres,
consolidando el rol femenino en este sector.
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PRINCIPALES OCUPACIONES FORMADAS:
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Costura:

+1,300

participantes en cursos de costura doméstica y operaciones con maquinas de
coser.

Patronaje:

+100

participantes, lo que evidencia una oportunidad para incrementar los perfiles
avanzados como patronistas y escaladores.

Bordado y artesania textil:

+180

participantes en programas de bordado a mano y tejidos.

Disefio y confeccion creativa:

+1,000

personas formadas en confeccion de prendas exteriores, alta costuray
accesorios, confirmando la diversificacion de la moda dominicana.
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“La moda dominicana es
identidad, creatividad y proyeccién
internacional. Fortalecer su talento
técnico, innovador y sostenible es
asegurar que cada puntada lleve al
mundo el sello de excelencia de la
Republica Dominicana. ~

Invertir en la formacion técnica no es solo
preparar costureras, patronistas, bordadores o
disenadores; es garantizar que cada puntada lleve
la marca de la excelencia dominicana.

Fortalecer estas capacidades significa abrir mas
puertas al empleo digno, empoderar a mujeres y
hombres, generar oportunidades en comunidades
vulnerables y proyectar al pais como un referente
de calidad, creatividad e innovacién en los
mercados internacionales.

La mano de obra técnica es, en esencia, el hilo que
teje el futuro de la moda dominicana.



® www.prodominicana.gob.do
servicios@prodominicana.gob.do

0 Contacto:
1(809) 530-5505

X ProDominicana

Centro De Exportacion E Inversion
PRO De La Repiblica Dominicana
DOMIN Av. 27 de Febrero Esq. Av. Gregorio Luperdn,

CENTRO

Plaza de la Bandera, Santo Domingo.
Republica Dominicana
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